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Streszczenie

Celem artyku�u jest charakterystyka przemian w polskim handlu mi�dzynarodowym 
produktami rolno-spo�ywczymi po akcesji do UE w uj�ciu warto	ciowym, geograficznym 
i asortymentowym oraz identyfikacja najwa�niejszych czynników kszta�tuj�cych kierunki 
rozwoju polskiej wymiany. W latach 2004–2011 zauwa�alna by�a intensyfikacja zarów-
no eksportu, jak i importu tych produktów, przy czym w pierwszych latach cz�onkostwa 
dynamika wywozu by�y wy�sze od przywozu, co wp�ywa�o na rosn�ce dodatnie saldo 
obrotów. Przewa�aj�ca cz�	
 krajowego eksportu by�a kierowana na teren Wspólnoty, 
jednak od 2009 roku mo�na zaobserwowa
 nieco wi�ksze zainteresowanie w	ród krajo-
wych eksporterów rynkami zbytu w pa�stwach trzecich. 

S�owa kluczowe: handel zagraniczny, produkty rolno-spo�ywcze, Unia Europejska

Wprowadzenie

Sektor rolno-spo�ywczy jest dzia�em polskiej gospodarki, który w minio-
nych latach ulega� istotnym przeobra�eniom. Obserwowane zmiany wynika�y 
g�ównie z akcesji kraju do struktur europejskich, i co si� z tym wi��e, z przyj�cia 
mechanizmów Wspólnej Polityki Rolnej, która najbardziej wp�ywa�a na sytuacj� 
w badanym sektorze. W	ród obszarów jej oddzia�ywania, poza regulacj� krajo-
wej produkcji i wsparciem rozwoju obszarów wiejskich, na szczególn� uwag� 
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zas�uguje kszta�towanie si� wymiany rolno-spo�ywczej Polski. Ta ostatnia uwa-
runkowana jest, z jednej strony, zniesieniem barier w wymianie z krajami cz�on-
kowskimi, z drugiej – w zwi�zku z post�puj�c� globalizacj� – panuj�c� sytuacj� 
na 	wiecie.

Celem artyku�u jest charakterystyka przemian w polskim handlu mi�dzynaro-
dowym produktami rolno-spo�ywczymi po akcesji do UE w uj�ciu warto	ciowym, 
geograficznym i asortymentowym oraz identyfikacja najwa�niejszych czynników 
kszta�tuj�cych kierunki rozwoju polskiej wymiany po 1 maja 2004 roku. W tym 
celu wykorzystano metod� opisow�, analiz� i wnioskowanie statystyczne. 

1. Warto�	 obrotów handlowych Polski produktami rolno-spo�ywczymi 

W latach 2004–2011 istotnie wzros�a wymiana handlowa Polski produktami 
sektora rolno-spo�ywczego z zagranic�. W roku 2004 ca�kowity eksport wyniós� 
oko�o 24 mld z�, natomiast w 2011 roku badany wywóz osi�gn�� warto	
 bli-
sko 62,5 mld z�. W efekcie, poza 2008 rokiem, roczne realne przyrosty eksportu 
kszta�towa�y si� w granicach 10–20%. Je	li chodzi o polski import artyku�ów 
rolno-spo�ywczych, to wzrós� on – z oko�o 20 mld z� do prawie 52 mld z�. Jego 
przyrosty w uj�ciu realnym nie odbiega�y znacznie od odnotowanych w eksporcie. 
Konsekwentna przewaga warto	ci eksportu nad importem skutkowa�a utrzymy-
waniem si� przez ca�y badany okres dodatniego salda wymiany rolno-spo�yw-
czej. Z wyj�tkiem roku 2008, kiedy by�o ono najni�sze, w poszczególnych latach 
jego warto	
 by�a coraz wi�ksza. 

Spowolnienie tempa wzrostu polskiego eksportu notowano w latach 2004–
2008. Wówczas indeks realnej dynamiki wywozu spad� z ponad 130 do oko�o 
102. Podobny trend mo�na by�o zaobserwowa
 równie� w wywozie produktów 
wy��cznie do pa�stw cz�onkowskich UE, a tak�e poza rynek Wspólnoty (tab. 1 
i 2). Mo�na s�dzi
, �e by� to m. in. skutek pojawiaj�cego si� globalnego kryzysu 
finansowo-gospodarczego.

Analizuj�c wymian� rolno-spo�ywcz� z krajami Unii, warto podkre	li
 ich 
dominuj�ce znaczenie w ca�kowitym polskim eksporcie i imporcie. Zaobserwo-
wany w minionych latach znaczny wzrost wywozu �ywno	ci i produktów krajo-
wego rolnictwa by� spowodowany przede wszystkim otwarciem granic Wspólnoty 
dla tych produktów. Jeszcze w 2004 roku warto	
 badanego eksportu do ugrupo-
wania wynios�a nieco ponad 17 mld z�, co stanowi�o 72% ca�kowitego wywozu. 
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W roku 2011 sprzeda� ta wynios�a ju� ponad 49 mld z�, co stanowi�o 78,6% ca�-
kowitego eksportu. W imporcie odnotowano wzrost odpowiednio z 12,5 mld z� 
(oko�o 63% przywozu) do blisko 36,5 mld z� (oko�o 70%). Saldo wymiany z pa�-
stwami cz�onkowskimi sukcesywnie ros�o do 2007 roku, nast�pnie w 2008 roku 
istotnie si� pogorszy�o, jednak póniej znów si� zwi�kszy�o i ustabilizowa�o na 
poziomie 12–13 mld z�. Warto doda
, �e g�ównym powodem wzrostu udzia�u 
pa�stw UE w polskiej wymianie od 2004 roku by�y nie tylko rozszerzenia ugru-
powania o kolejne kraje (w latach 2004 i 2006), ale równie� szybsze (do 2008 r.) 
tempo przyrostu eksportu i importu z krajów cz�onkowskich ni� w przypadku 
pa�stw trzecich. Od roku 2009 relacje te uleg�y jednak zmianie. Wskaniki dyna-
miki wymiany by�y wy�sze dla pa�stw trzecich, co wp�yn��o na zmniejszenie si� 
udzia�u pa�stw Unii w polskim eksporcie z 81% w 2009 roku do 78,6% w 2011 
roku (tab. 1 i 2). 

Wymiana z pa�stwami trzecimi w latach 2004–2011 cechowa�a si� znacz-
nie ni�szymi i stosunkowo ustabilizowanymi warto	ciami eksportu i importu. 
Cho
 od 2009 roku mo�na by�o zauwa�y
 wyrane o�ywienie wymiany z tymi 
pa�stwami, nie wp�yn��o ono jednak istotnie na popraw� ujemnego od lat salda 
obrotów. Z kolei jedn� z przyczyn odnotowania w 2008 roku rekordowo niskiego 
salda wymiany, czyli oko�o –3,1 mld z�, by� wspomniany globalny kryzys, który 
utrudni� polskim eksporterom wywóz �ywno	ci do tych krajów (tab. 1 i 2).

Podsumowuj�c, akcesja Polski do UE wyranie zintensyfikowa�a kon-
takty handlowe kraju oraz wp�yn��a na utrwalenie si� dodatnich warto	ci salda 

Tabela 2. Realna dynamika eksportu i importu artyku�ów rolno-spo�ywczych 
w latach 2004–2011 (rok po przedni = 100, deflator – 	rednioroczna stopa inflacji; %)

Rok
Dynamika eksportu Dynamika importu

ogó�em do UE poza UE ogó�em z UE spoza UE
2004 130,4 144,9 115,4 123,8 126,1 121,3
2005 119,0 122,2 110,6 108,2 109,6 106,1
2006 114,9 118,8 103,8 113,2 112,5 114,5
2007 111,3 114,3 100,4 117,9 124,6 106,3
2008 102,4 104,0 95,7 112,6 118,0 101,6
2009 117,4 116,4 122,0 107,8 107,3 109,1
2010 106,0 103,8 115,7 106,1 103,8 111,6
2011 110,9 110,0 114,1 113,5 116,5 106,9

Warto	ci dynamiki dla 2004 roku dotycz� przyrostów handlu z pi�tnastoma krajami UE, dla lat 2005–2006 
– z dwudziestoma czterema, od 2007 roku – z dwudziestoma sze	cioma.

�ród�o:  obliczenia w�asne na podstawie Rocznika statystycznego handlu zagranicznego...



361Przemiany w polskim handlu zagranicznym produktami...

wymiany. Wcze	niej, w latach dziewi�
dziesi�tych i do 2002 roku w��cznie, 
badane saldo wymiany by�o ujemne1. Dost�p do ogromnego i nieskr�powanego 
barierami handlowymi rynku zbytu oraz wzrost liczby partnerów nale��cych do 
ugrupowania (najpierw z 15 do 24, a potem do 26) znacznie zwi�kszy�y polskie 
obroty produktami rolno-spo�ywczymi. Je	li chodzi o eksport do Wspólnoty, to 
jego przyrost od 2004 roku (24 kraje) do 2011 roku (26 krajów) wyniós� oko�o 
186%, a importu – oko�o 190% (tab. 1). 

W przypadku wymiany rolno-spo�ywczej z pa�stwami trzecimi obroty ros�y, 
ale zdecydowanie wolniej. Przyrost polskiego eksportu w badanych latach wyniós� 
oko�o 100%, a importu oko�o 104%. Ponadto na uwag� zas�uguje istotny wzrost 
warto	ci wywozu do tych krajów od 2009 roku po okresie stabilizacji w latach 
2004–2008. Z kolei w imporcie do 2008 roku mo�na by�o dostrzec tendencj� 
umiarkowanie rosn�c�, a w nast�pnych latach nieco wi�ksze przyrosty (tab. 1 
i 2).

2.  Struktura geograficzna polskiego handlu mi�dzynarodowego 
produktami rolno-spo�ywczymi

Po przyst�pieniu do UE lista najwa�niejszych partnerów handlowych Polski 
nie uleg�a zasadniczej zmianie. Tworzy j� dwadzie	cia krajów z ustabilizowanym 
udzia�em (82–83%) eksportu (wyj�tkiem jest ostatni analizowany rok, gdy udzia� 
ten spad� do 80%) oraz z rosn�cym – z oko�o 73% w 2005 roku do blisko 80% 
w 2011 roku – udzia�em importu. S� to pa�stwa UE oraz kraje trzecie, w	ród 
których nale�y wymieni
 Rosj�, Ukrain�, USA, Norwegi� i Brazyli�. Ponadto, 
w ostatnich latach wzros�o znaczenie Chin w dostawach na polski rynek produk-
tów rolno-spo�ywczych2. 

Czo�owym partnerem Polski w wymianie rolno-spo�ywczej s� Niemcy, 
których udzia� w zakupach krajowych produktów w pierwszych latach cz�onko-
stwa nieco zmala� – z 25,6% w 2004 do 22,8% w 2009 roku, a nast�pnie ju� si� 
nie zmienia�. Z kolei znaczenie Niemiec w imporcie si� umocni�o, co pokazuje 
wzrost ich udzia�u z 14,7% w 2004 roku do 23,3% w 2011 roku3. Innymi, wartymi 
uwagi partnerami w polskim wywozie s� W�ochy i Holandia, o udzia�ach usta-

1 www.stat.gov.pl (25.01.2013).
2 Obliczenia w�asne na podstawie Rocznika statystycznego handlu zagranicznego...
3 Ibidem.
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bilizowanych na poziomie 5–6%, oraz kraje, które zwi�kszy�y swoje znaczenie 
w polskich dostawach: Czechy (wzrost udzia�u z 5,3% w 2004 r. do blisko 7% 
w ostatnich latach), Wielka Brytania (wzrost z 5,8% w 2004 r. do oko�o 7%) 
oraz Francja (wzrost z oko�o 3% do blisko 6%). Najwi�kszym odbiorc� polskiej 
�ywno	ci w	ród pa�stw spoza ugrupowania pozostaje Rosja. Jednak po akcesji 
Polski do Unii jej udzia� zmala� z blisko 8% w 2004 roku do oko�o 5% w 2011 
roku4. Zauwa�alne zmniejszenie wywozu produktów na omawiany rynek nast�-
pi�o w latach 2006–2008 i by�o spowodowano mi�dzy innymi nieposiadanie przez 
polskich producentów odpowiednich dokumentów weterynaryjnych i fitosanitar-
nych, niezb�dnych do wprowadzenia owoców i warzyw oraz mi�sa na obszar 
Rosji5. 

Nast�pnym po Niemcach dostawc� �ywno	ci do Polski jest Holandia, z naj-
wy�szym w badanym okresie udzia�em: 10%, w 2004 roku i malej�cym sukce-
sywnie do 8,5% w 2011 roku. Innymi, licz�cymi si� partnerami w imporcie s�: 
Hiszpania (spadek udzia�u z 7,4% w 2004 r. do 5,2% w 2011 r.), Dania (z udzia�em 
na poziomie 4–5%), Francja (spadek z 4,8% w 2004 r. do niespe�na 4% w ostat-
nich latach) oraz W�ochy (spadek z 5% do 4,2%)6.

Omawiaj�c obroty handlowe z poszczególnymi krajami, warto odnie	
 si� 
równie� do ich dynamiki. Najwi�ksze przyrosty w wywozie w latach 2004–2011 
odnotowano w przypadku Hiszpanii. Indeks realnej dynamiki eksportu wyniós� 
w latach 2005 i 2009 odpowiednio 173,1 oraz 169,3. W efekcie, w okresie 
2004–2009 warto	
 wywozu do tego pa�stwa wzros�a ponad trzykrotnie, cho
 
udzia� Hiszpanii w ca�kowitym eksporcie si�ga� jedynie oko�o 2%. Podobny, 
du�y wzrost sprzeda�y odnotowano dla Francji i S�owacji. W pierwszym przy-
padku warto	
 badanego wskanika wynios�a w latach 2007 i 2009 odpowiednio 
134,5 oraz 152,2, a udzia� kraju w polskim wywozie w latach 2010 i 2011 by� 
równy oko�o 6%. W przypadku S�owacji analizowany wskanik wyniós� 152,9 
w 2005 roku. W tym samym roku podobne tempo przyrostu eksportu, o oko�o 
55%, odnotowano w sprzeda�y produktów na rynek W�gier (tab. 3). Udzia�y tego 
kraju i S�owacji w ca�kowitym polskim eksporcie rolno-spo�ywczym wynosz� 
oko�o 3%.

4 Ibidem.
5 Zalewski o pozwoleniach dla zak	adów mi�snych i mleczarskich na eksport do Rosji, www.ppr.

pl (25.01.2013); Rocznik statystyczny handlu zagranicznego...
6 Obliczenia w�asne na podstawie Rocznika statystycznego handlu zagranicznego...
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Na uwag� zas�uguj� równie� spektakularne wzrosty wywozu produktów do 
Chin – w latach 2005–2006 oraz 2009–2011 indeks realnej dynamiki kszta�towa� 
si� na poziomie powy�ej 150. Znaczenie tego kraju w zakupach polskiej �ywno	ci 
jest jednak nadal marginalne (oko�o 0,3%). Okresy najwi�kszego spowolnienia 
wywozu odnotowano równie� do pa�stw ma�o istotnych dla polskiego eksportu: 
Chin (wskanik wyniós� 82,4 w 2007 r. i 64,4 w 2008 r.) oraz Brazylii (63,5 
w 2009 r. oraz 61,7 w 2011 r.), a w	ród krajów bardziej znacz�cych – Rosji (81,9 
w 2006 r.) i USA (86,9 w 2005 r. i 87,2 w 2011 r.). Mo�na równie� dostrzec 
skutki ogólno	wiatowego kryzysu, objawiaj�ce si� powszechnym wyst�powa-
niem w 2008 roku spadków eksportu do poszczególnych pa�stw (tab. 3)7.

Tabela 3. Realna dynamika eksportu i importu artyku�ów rolno-spo�ywczych 
wed�ug najwa�niejszych krajów w latach 2001–2011 

(rok poprzedni = 100; deflator – 	rednioroczna stopa inflacji)

Kraj 2001–2004 2005 2006 2007 2008 2009 2010 2011

1 2 3 4 5 6 7 8 9

Eksport

Austria 120,8 145,7 119,0 129,6 88,8 99,1 101,7 127,2
Belgia 130,8 96,4 99,0 131,9 114,0 115,6 110,8 114,7
Brazylia 133,9 159,4 103,4 125,2 141,9 63,5 143,2 61,7
Chiny 65,4 156,9 174,1 82,4 64,4 151,6 137,3 150,8
Czechy 122,5 121,4 138,3 109,3 104,3 121,4 98,3 118,4
Dania 123,0 151,3 108,2 87,0 95,5 109,1 101,0 112,4
Francja 124,6 111,9 124,5 134,5 97,8 152,2 124,1 104,6
Hiszpania 178,5 173,1 101,2 103,8 93,2 169,3 90,4 90,4
Holandia 122,1 120,0 117,4 105,2 107,1 115,6 99,8 110,3
Litwa 114,4 102,4 148,9 132,4 113,3 83,8 91,1 114,8
Niemcy 129,2 118,2 111,0 115,0 99,2 108,9 106,1 110,6
Norwegia 131,5 98,6 119,1 137,3 98,9 117,9 94,6 111,6
Rosja 124,2 108,8 81,9 99,3 94,9 138,0 120,2 105,1
S�owacja 142,2 152,9 122,2 110,8 119,7 113,1 116,6 106,4
Szwecja 134,1 109,3 103,8 115,1 112,2 113,1 120,5 114,3
Ukraina 101,5 94,8 109,2 134,7 148,1 90,8 100,1 98,2
USA 112,9 86,9 97,8 107,1 94,5 131,7 97,2 87,2
W�gry 129,6 154,6 120,0 97,1 109,6 111,1 97,8 99,5
Wielka Brytania 135,6 115,0 130,6 129,5 97,7 115,7 106,9 108,8

7 Ibidem.
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1 2 3 4 5 6 7 8 9

W�ochy 123,3 123,5 125,5 94,5 95,5 147,7 101,6 100,1

Import

Austria 116,2 119,9 118,1 110,9 126,0 119,0 98,3 98,8
Belgia 100,9 97,3 106,8 130,1 127,4 134,1 99,1 131,8
Brazylia 115,7 76,6 117,4 82,6 89,4 130,2 130,7 122,8
Chiny 109,4 94,2 101,6 119,0 113,4 102,1 104,6 101,1
Czechy 108,3 119,4 127,4 122,7 105,7 103,5 92,0 119,1
Dania 120,7 135,2 103,1 120,7 113,9 116,4 97,5 107,7
Francja 120,9 88,8 116,7 117,0 112,3 106,3 101,7 114,5
Hiszpania 112,3 91,0 109,2 120,6 110,3 104,0 99,0 108,6
Holandia 107,9 107,7 105,7 116,7 110,2 106,1 106,4 109,0
Litwa 124,9 166,0 136,8 173,1 117,4 68,8 133,8 144,4
Niemcy 111,8 120,1 115,5 132,1 129,7 112,0 103,5 121,4
Norwegia 97,0 124,6 130,5 96,2 87,1 160,5 139,1 85,8
Rosja 86,5 140,4 92,2 96,6 82,6 89,4 113,0 137,2
S�owacja 102,5 110,5 127,8 121,7 104,8 130,8 112,3 118,9
Szwecja 118,9 105,6 119,5 117,5 172,4 48,5 144,2 99,3
Ukraina 111,2 97,2 187,5 108,0 162,0 81,3 125,6 172,2
USA 104,1 93,0 107,5 118,1 122,4 107,3 135,7 75,1
W�gry 107,7 85,3 116,7 138,2 99,0 86,3 106,5 130,4
Wielka Brytania 117,9 113,5 107,9 136,0 134,5 118,1 110,7 123,0
W�ochy 110,0 110,7 108,0 122,6 102,0 102,5 109,0 105,3

�ród�o:  obliczenia w�asne na podstawie Rocznika statystycznego handlu zagranicznego...

Je	li chodzi o tendencje w imporcie, to najwi�ksze realne przyrosty odnoto-
wano w poszczególnych latach dla Litwy (o 66% w 2005 r. oraz o 73,1% w 2007 r.), 
Ukrainy (odpowiednio o 87,5%, 62% i 72,2% w latach 2006, 2008 i 2011), Szwecji 
(72,4% w 2008 r.) i Norwegii (60,5% w 2009 r.). Szybkie przyrosty importu z Litwy 
i Ukrainy spowodowa�y, �e warto	
 przywozu z tych pa�stw w okresie 2004–2011 
zwi�kszy�a si� a� oko�o siedmiokrotnie, chocia� ich udzia� w imporcie �ywno	ci do 
Polski wynosi� odpowiednio jedynie oko�o 1% i 3%. Warto tak�e zwróci
 uwag� na 
istotne wzrosty zakupów z Belgii, Niemiec, S�owacji i Wielkiej Brytanii (wzrost ok. 
czterokrotny) oraz z Norwegii (wzrost trzykrotny)8. Najwi�ksze spadki warto	ci 
importu odnotowano dla Brazylii w latach 2005 i 2007 (indeks realnej dynamiki 
importu wyniós� odpowiednio 76,6 oraz 82,6), Rosji (82,6 w 2008 r.), Szwecji 
(48,5 w 2009 r.) oraz USA (75,1 w 2011 r.) – tabela 3.

8 Ibidem.
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Dope�nieniem charakterystyki polskich obrotów produktami rolno-spo�yw-
czymi w okresie poakcesyjnym jest warto	
 salda wymiany z poszczególnymi 
krajami. Najwi�ksze ujemne jego poziomy od wielu lat notuje si� w kontaktach 
z Hiszpani� i Norwegi�; w 2011 roku wynios�y one ponad 1,5 mld z�. Nieco mniej-
sze ujemne warto	ci salda, na poziomie ponad 1 mld z�, odnotowano w wymianie 
z Brazyli� i z Chinami. Z kolei najwi�ksz� nadwy�k� w handlu, na poziomie 
2–3 mld z�, Polska wykazuje od wielu lat z Niemcami, Rosj� i Wielk� Brytani�, 
a w ostatnim czasie – równie� z Czechami. Warto zaznaczy
, �e saldo wymiany 
z Niemcami w latach 2009 i 2011 znacznie si� zmniejszy�o w porównaniu z war-
to	ciami z poprzednich lat, co nale�y wi�za
 z wi�kszymi przyrostami importu ni� 
eksportu na ten rynek. W przypadku Rosji poprawa salda jest wynikiem wysokich 
dodatnich przyrostów warto	ci eksportu od 2009 roku (tab. 3 i 4). 

Podsumowuj�c, po przyst�pieniu Polski do struktur europejskich istotnie 
wzros�y obroty handlowe krajowego sektora rolno-spo�ywczego z zagranic�. 
Lista najwa�niejszych partnerów Polski nie uleg�a zasadniczym przeobra�eniom, 
ale mo�na dostrzec post�puj�c� geograficzn� koncentracj� importu rolno-spo�yw-
czego. W efekcie w 2011 roku udzia� dwudziestu najwa�niejszych krajów w ca�-
kowitych zakupach wzrós� do poziomu podobnego, jak w przypadku eksportu 
(oko�o 80%)9. Ponadto maj�c na uwadze wieloletni� ju� przynale�no	
 kraju do 
Unii i w zwi�zku z tym cz�	ciowe nasycenie tego rynku rodzimymi produktami 
oraz ograniczenie ich konkurencyjno	ci pod wp�ywem rosn�cych kosztów pracy, 
nale�y spodziewa
 si� wi�kszego zainteresowania eksporterów dostawami na 
rynki pa�stw trzecich. Jak si� wydaje, bardzo perspektywiczny dla Polski jest 
rynek Rosji. Mimo �e jego znaczenie w polskim eksporcie w okresie poakcesyj-
nym zmala�o, to jednak od 2009 roku odnotowano o�ywienie sprzeda�y do tego 
pa�stwa. Innymi, wartymi uwagi rynkami zbytu dla polskiej �ywno	ci s� Turcja, 
Bia�oru	, USA, Egipt, Chorwacja, Irak, Izrael, Zjednoczone Emiraty Arabskie, 
Japonia czy Hongkong10. W ostatnich latach szczególnie interesuj�cym krajem 
wydaje si� Turcja, do której w 2011 roku istotnie wzros�a sprzeda� wo�owiny 
(wskanik dynamiki eksportu wyniós� a� 300%). By�o to spowodowane obni-
�eniem przez w�adze tureckie stawki celnej na importowan� z Unii wo�owin� 

9 Ibidem.
10 Polski handel zagraniczny artyku	ami rolno-spoywczymi w 2011 roku, www.bip.minrol.gov.pl 

(25.01.2013), s 2; A. Kalicki, D. D�ugok�cka, M. Kosewska, E. Siemie�ska, A. Buga�a, �. Chmie-
lewski, P. Kostrzy�ski, W. Rodkiewicz, Analiza wybranych zagadnie� i tendencji w polskiej pro-
dukcji i handlu zagranicznym artyku	ami rolno-spoywczymi w pierwszym pó	roczu 2012 roku, 
FAMMU/FAPA, Warszawa 2012, s. 13.
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– z 225% do 30%. W nast�pnym roku udzia� tego kraju w zakupach polskiej 
wo�owiny spad�, ale nadal pozostaje on g�ównym oprócz Holandii, W�och i Nie-
miec obszarem zbytu dla jej producentów. Mo�na równie� s�dzi
, �e akcesja tego 
kraju do Wspólnoty, cho
 na razie jest to odleg�a perspektywa, mog�aby przynie	
 
wiele innych korzy	ci polskim eksporterom �ywno	ci11.

Oprócz rosn�cego znaczenia pa�stw spoza Wspólnoty w krajowym eks-
porcie, ro	nie równie� ich pozycja w imporcie. W latach 2004–2011 najbardziej 
widoczne wzrosty zakupów odnotowano w przypadku Ukrainy (wzrost z oko�o 
220 mln z� do oko�o 1,5 mld z�), Norwegii (wzrost z oko�o 570 mln z� do oko�o 1,8 
mld z�) oraz Chin (wzrost z oko�o 680 mln z� do oko�o 1,3 mld z�)12. 

3.  Struktura towarowa polskich obrotów handlowych produktami 
rolno-spo�ywczymi 

W latach 2004–2011 w polskiej sprzeda�y zagranicznej podobnie jak w latach 
poprzednich dominowa�o mi�so i podroby jadalne (wzrost udzia�u z 12% do 17% 
w ca�o	ci wywozu rolno-spo�ywczego) oraz produkty mleczarskie (spadek z 11% 
do oko�o 10%). Odnotowano szczególne wzrost eksportu tytoniu i jego przetwo-
rów, których udzia� wzrós� z oko�o 2% do blisko 9%, a 	redni roczny wskanik 
realnej dynamiki eksportu wyniós� a� 133,5. Równie wysok� warto	
 tego wska-
nika (131,8), odnotowano dla t�uszczów i olejów, co mia�o wp�yw na zwi�kszenie 
si� ich udzia�u w sprzeda�y zagranicznej z niespe�na 1% do blisko 2,5%. Z kolei 
w przypadku owoców i warzyw tempo przyrostu eksportu by�o wolniejsze (badany 
wskanik wyniós� oko�o 104; tab. 5), co skutkowa�o spadkiem ich udzia�u z ok. 
8% do 5%. Pozosta�e warte uwagi dzia�y towarowe, których znaczenie w ekspor-
cie spad�o, to zwierz�ta �ywe (spadek z oko�o 4% do 1%), przetwory z warzyw 
i owoców (z oko�o 9% do 6%) oraz cukier i wyroby cukiernicze (z oko�o 5% do 
3%). Ponadto, innymi licz�cymi si� w sprzeda�y zagranicznej produktami by�y 
ryby i inne bezkr�gowce wodne oraz kakao i przetwory, z udzia�ami w badanym 
okresie na poziomie oko�o 5%, a tak�e przetwory ze zbó� i m�ki oraz z warzyw 
i owoców, które stanowi�y odpowiednio oko�o 6% i oko�o 7% ca�o	ci wywozu13. 

11 P. Kostrzy�ski, Turcja wanym rynkiem zbytu dla polskich eksporterów wo	owiny i wspólno-
towego handlu ywcem wo	owym, www.ksow.pl (25.01.2013).

12 Obliczenia w�asne na podstawie Rocznika statystycznego handlu zagranicznego...
13 Ibidem.
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Je	li chodzi o struktur� towarow� polskiego importu produktów rolno-
-spo�ywczych w latach 2004–2011, to najwi�ksze udzia�y równie� mia�y mi�so 
i podroby jadalne. Wielokrotnie wyst�puj�ce wysokie (tj. powy�ej 120%) roczne 
warto	ci wskanika realnej dynamiki importu sprawi�y, �e ich udzia� wzrós� 
z oko�o 5% do oko�o 10%. Istotne znaczenie mia�y tak�e ryby i inne bezkr�-
gowce wodne (udzia� wynosi� 8–9%). Na szczególn� uwag� zas�uguje dzia� owo-
ców i orzechów jadalnych, w którym odnotowano spadek z blisko 13% do 8%. 
Innymi licz�cymi si� pozycjami, które tak�e straci�y na znaczeniu w ca�o	ci zaku-
pów, by�y pozosta�o	ci i odpady przemys�u spo�ywczego, pasze (spadek z oko�o 
11% do oko�o 9%) oraz ró�ne przetwory spo�ywcze (z ponad 7% do oko�o 6%). 
Widocznie (z 3,4% do 1,6%) zmniejszy� si� tak�e udzia� w zakupach tak zwanych 
pozosta�ych wyrobów pochodzenia zwierz�cego – produktów o ma�ym znaczeniu 
w ca�o	ci importu. Pozosta�e wa�ne dzia�y, o ustabilizowanych udzia�ach w struk-
turze towarowej przywozu, to t�uszcze i oleje oraz kakao i przetwory (po 5–6%). 
Warte uwagi s� równie� istotne wzrosty zakupów produktów mleczarskich. Du�a 
dynamika importu w pierwszych latach cz�onkostwa (tab. 5) sprawi�a, �e ich 
udzia� wzrós� z 1,6% do 4,2%14.

Do najwa�niejszych produktów w polskim eksporcie w 2011 roku (i klu-
czowych równie� w poprzednich latach) nale�a�y papierosy, mi�so drobiowe, 
czekolada i wyroby czekoladowe, mi�so wo�owe, mi�so wieprzowe, wyroby pie-
karnicze i cukiernicze, syropy cukrowe, sery, soki owocowe (g�ównie jab�kowy), 
ryby w�dzone (przede wszystkim �oso	) oraz owoce mro�one. Wymienione 
produkty stanowi�y a� 46% ca�ego eksportu rolno-spo�ywczego15. Do Niemiec, 
czyli najwa�niejszego odbiorcy, najwi�cej sprzedano ryb w�dzonych (g�ównie 
�ososia), mi�sa drobiowego, herbatników, wafli i innych pochodnych produktów, 
soków owocowych (przede wszystkim z jab�ek), przetworzonych i zakonserwo-
wanych ryb, pszenicy, mleka w proszku, mro�onych owoców, papierosów oraz 
mi�sa wo�owego. Wielka Brytania, która znajduje si� na drugim miejscu pod 
wzgl�dem polskich dostaw, zakupi�a przede wszystkim czekolad� i wyroby cze-
koladowe, mi�so drobiowe, mi�so wieprzowe solone oraz przetwory z mi�sa. Na 
trzecim miejscu uplasowa�y si� Czechy, którym sprzedano g�ównie sery, mi�so 
drobiowe, wyroby piekarnicze, ciasta i ciastka, mi�so wieprzowe oraz olej rzepa-
kowy. Francja zakupi�a g�ównie papierosy, wódk� oraz mi�so drobiowe, Holan-

14 Ibidem.
15 Polski handel zagraniczny artyku	ami rolno-spoywczymi w 2011 roku..., s. 2.
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dia i W�ochy – papierosy i mi�so wo�owe, a Rosja – jab�ka, czekolad� i wyroby 
czekoladowe, mro�one warzywa oraz pieczarki16. 

Tabela 5. �rednia roczna realna dynamika eksportu i importu 
artyku�ów rolno-spo�ywczych wed�ug dzia�ów CN w latach 2004–2011 

(rok poprzedni = 100; deflator – 	rednioroczna stopa inflacji)

Numer dzia�u Nazwa Eksport Import
01 Zwierz�ta �ywe 93,4 117,9
02 Mi�so i podroby jadalne 117,3 121,5
03 Ryby i inne bezkr�gowce wodne 111,7 112,1
04 Produkty mleczarskie, jaja, miód... 109,8 127,3
05 Pozosta�e wyroby pochodzenia zwierz�cego 104,8 99,9
06 Drzewa i inne ro	liny, bulwy... 103,3 106,0
07 Warzywa 103,9 113,5
08 Owoce i orzechy jadalne 103,7 104,1
09 Kawa, herbata i przyprawy 124,4 111,7
10 Zbo�a 132,2 108,2
11 Wyroby przemys�u m�ynarskiego, s�ód... 109,6 107,4
12 Nasiona i owoce oleiste, ziarna... 99,8 115,5
13 Szelak, gumy, �ywice... 97,7 104,4
14 Materia�y ro	linne do wyplatania... 92,7 143,0
15 T�uszcze i oleje pochodzenia zwierz�cego lub ro	linnego 131,8 111,9
16 Przetwory z mi�sa, ryb... 113,1 113,8
17 Cukry i wyroby cukiernicze 102,6 118,3
18 Kakao i przetwory 113,3 110,2
19 Przetwory ze zbó�, m�ki, skrobi... 111,5 113,2
20 Przetwory z warzyw, owoców... 105,6 112,6
21 Ró�ne przetwory spo�ywcze 113,6 106,8
22 Napoje bezalkoholowe, alkoho lowe i ocet 112,6 113,1
23 Pozosta�e i odpady przemys�u spo �ywczego, pasze 114,5 107,6
24 Tyto� i przetworzone namiastki tytoniu 133,5 113,5

�ród�o:  obliczenia w�asne na podstawie Rocznika statystycznego handlu zagranicznego...

Wiod�cymi produktami w strukturze polskiego importu rolno-spo�ywczego 
w 2011 roku by�y: mi�so wieprzowe, makuchy sojowe, ryby 	wie�e, filety rybne, 
kawa, syropy cukrowe, czekolada i wyroby czekoladowe, karma dla zwierz�t, tyto� 
nieprzetworzony oraz owoce cytrusowe. Asortyment ten stanowi� 36% ca�kowi-
tych zakupów rolno-spo�ywczych. Wymienione produkty by�y równie� w wi�k-
szo	ci wypadków sztandarowymi pozycjami polskiego importu w poprzednich 

16 Ibidem.
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latach. W przypadku zakupów z Niemiec – najwi�kszego dostawcy – dominuj�-
cymi pozycjami by�y: mi�so wieprzowe, czekolada i wyroby czekoladowe, kawa, 
karma dla zwierz�t, pieczywo cukiernicze i ciastka, sery oraz syropy cukrowe 
i jelita zwierz�ce. W Holandii zakupiono g�ównie mi�so wieprzowe, ro	lin �ywe, 
kwiaty ci�te oraz olej palmowy. Hiszpania dostarcza�a przede wszystkim owoce 
cytrusowe, brzoskwinie, nektaryny, pomidory i mi�so wieprzowe, Argentyna 
– makuchy sojowe, Dania – mi�so wieprzowe, W�ochy – winogrona, czekolad� 
i wyroby zawieraj�ce kakao, wino oraz makarony, natomiast Francja – cukier, 
syropy cukrowe oraz karm� dla zwierz�t17.

Podsumowuj�c, w latach 2004–2011 w strukturze asortymentowej polskiego 
eksportu oprócz produktów nisko przetworzonych (tj. mi�sa i podrobów jadal-
nych, owoców i warzyw), istotne znaczenie (z udzia�ami 5–10%) mia�o równie� 
wiele grup produktów wysoko przetworzonych. Ma to zwi�zek z rozwojem prze-
twórstwa spo�ywczego i jego specjalizacj�, nie tylko dzi�ki post�powi technicz-
nemu, ale równie� na skutek zmieniaj�cych si� trendów konsumpcyjnych i popytu 
zg�aszanego przez coraz szersze masy kupuj�cych na terenie Wspólnoty, a tak�e 
poza ni�.

Wiod�cymi pozycjami w imporcie by�y produkty nisko przetworzone, w tym 
g�ównie mi�so i podroby jadalne, owoce i ryby, które cz�	ciowo by�y uzupe�nie-
niem asortymentu nieprodukowanego w naszej strefie klimatycznej. W	ród pro-
duktów wysokiego przetwórstwa o kluczowym znaczeniu znalaz�y si� nieliczne 
pozycje, takie jak t�uszcze, kakao i przetwory, ró�ne przetwory spo�ywcze oraz 
pozosta�o	ci i odpady przemys�u spo�ywczego, pasze. Ich udzia�y w ca�kowitym 
imporcie, z wyj�tkiem ostatniej pozycji, nie przekroczy�y jednak 6%. 

Podsumowanie

Przyst�pienie Polski do UE by�o niew�tpliwie impulsem do intensyfikacji 
wzajemnych obrotów produktami rolno-spo�ywczymi, a w szczególno	ci do ich 
eksportu. Nieskr�powany dost�p do wspólnego rynku oraz liczne mechanizmy 
WPR ukierunkowa�y i wspar�y produkcj� oraz przetwórstwo �ywno	ci. Warto 
jednak zauwa�y
, �e od momentu akcesji do 2008 roku kolejne wzrosty wywozu 
poza granice kraju (zarówno do ugrupowania, jak i poza obszar Wspólnoty) by�y 
coraz mniejsze. Jak mo�na s�dzi
, by�o to spowodowane nie tylko post�puj�cym 

17 Ibidem, s. 3.
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nasyceniem unijnego rynku polsk� �ywno	ci� oraz pogorszeniem si� jej konku-
rencyjno	ci cenowej (w 	wietle rosn�cych cen czynników produkcji), ale równie� 
pog��biaj�cym si� ogólno	wiatowym kryzysem. Co ciekawe, w nast�pnym roku 
pojawi�o si� wyrane o�ywienie w polskim eksporcie, nie tylko do pa�stw cz�on-
kowskich, ale równie� do pozosta�ych. Utrzymuj�ce si� od 2009 roku wy�sze 
warto	ci wskanika realnej dynamiki wywozu do pa�stw trzecich ni� do krajów 
Unii wskazuj� na rosn�ce zainteresowanie tymi rynkami zbytu w	ród krajowych 
eksporterów. Lista odbiorców krajowej �ywno	ci jest coraz bardziej urozmai-
cona. Oprócz wieloletniej wspó�pracy z Rosj�, Ukrain� czy Bia�orusi� na znacze-
niu zyskuj� bardziej odleg�e rynki. Mo�na zatem s�dzi
, �e zagro�enie w postaci 
coraz wi�kszej konkurencji na rynku Wspólnoty, nie stanowi istotnej bariery roz-
woju polskiego eksportu rolno-spo�ywczego. 
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THE CHANGES IN POLISH INTERNATIONAL TRADE
IN AGRI-FOOD PRODUCTS IN THE POST-ACCESSION PERIOD

Summary

The aim of the article is to characterise changes in Polish international trade in agri-
food products after the accession to the EU with respect to the value, geography and 
assortment, and to identify the most important factors shaping the directions of develop-
ment of Polish exchange. In the years of 2004–2011, there was a clear intensification of 
both exports and imports of these products, and in the first years of the membership, the 
increases in sales were higher than the increases in purchases, which positively affected 
the balance of trade. The majority of domestic exports was directed to the Community, 
however, since 2009 one can observe among domestic exporters a little more interest in 
markets of third countries.
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