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Rachunkowos¢ innowacji na przykladzie
przedsi¢biorstw okreslanych mianem start-up

Krzysztof Luczak”

Streszczenie: Cel — celem artykulu jest ukazanie istoty, pojecia, cech charakterystycznych i definicji przed-
sigbiorstwa innowacyjnego, bedacego na wezesnym etapie rozwoju okre$lanego mianem start-up w kontek-
$cie rachunkowosci innowacji. Artykut prezentuje charakterystyke innowacji i tworzacych je przedsigbiorstw,
ktorych gtéwnymi aktywami sa aktywa niematerialne. Autor prezentuje cechy charakterystyczne przedsie-
biorstw okre$lanych mianem start-up, ktore wskazuja na potrzebg odrgbnego ujecia tych podmiotow w ra-
chunkowosci. Metodologia badania — w pracy zostata wykorzystana zaréwno literatura krajowa jak i zagra-
niczna (angloj¢zyczna). W pracy zostala wykorzystana metoda historyczna oraz wnioskowania logicznego.
Wynik — przedsiebiorstwa innowacyjne bedacych na wczesnym etapie rozwoju nalezy traktowa¢ w sposob
odmienny w zakresie pomiaru wartoéci i wyceny od pozostatych przedsigbiorstw. Oryginalnosé/Wartosé — ar-
tykut definiuje pojgcie start-up ukazujac zasadnicze réznice wystgpujace, pomigdzy start-upami a innymi
przedsigbiorstwami wedhug kryteriow: wieku, innowacyjnosci oraz modelu biznesowego.

Stowa kluczowe: innowacje, przedsigbiorstwa innowacyjne, start-up, pomiar warto$ci, rachunkowo$¢ inno-
wacji

Wprowadzenie

Funkcjonowanie przedsigbiorstw w XXI wieku, szczegdlnie tych dziatajacych na konku-
rencyjnych rynkach i dostarczajacych produkty w postaci niematerialnej, opiera si¢ na
inwestycji w innowacje. Dynamika zmieniajgcego si¢ otoczenia rynkowego, bedaca skut-
kiem nasilajacej si¢ konkurencji i szybkiego postepu technicznego, wzmaga w przedsie-
biorstwach aktywny udzial w procesie komercjalizacji wiedzy i wykorzystywania jej
w innowacjach. Zrodtem kreowania wartosci w gospodarce opartej na wiedzy jest, w coraz
wigkszym stopniu kapital intelektualny. W zwigzku z tym, zdaniem A. Jarugi i J. Fijalkow-
skiej mamy do czynienia z wciaz poszerzajaca si¢ rozbieznoscia pomiedzy wartoscia ksie-
gowg a warto$cig rynkowg wielu przedsiebiorstw (Jaruga, Fijatkowska 2002: 155). Roz-
biezno$¢ ta zdaniem wspomnianych badaczy ma szczegdlne znaczenie w przypadku firm
intensywnie wykorzystujacych wiedze w swojej dziatalnosci. Przyktadem takich przedsie-
biorstw sg, zdaniem autora, start-upy?.

Globalizacja wspotczesnej gospodarki i niespotykany wczesniej rozwoj technik telein-
formatycznych, doprowadzity do sytuacji, w ktorej niewielkie przedsiebiorstwa, sg w stanie
dostarcza¢ swoje produkty z pominigciem barier geograficznych czy politycznych. Co
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wigcej, ich produkty czesto nie maja postaci materialnej, dzigki czemu moga by¢ dystrybu-
owane za posrednictwem sieci internetowej. W efekcie na §wiecie odnotowuje si¢ dyna-
miczne wzrosty przedsigbiorstw posiadajacych produkty niematerialne oferowane w $ro-
dowisku wirtualnym na rynku globalnym. Zmiany te powoduja ewolucj¢ rachunkowosci
i wyksztatcanie nowych rozwiazan, ktorych przyktadem jest ,rachunkowo$¢ innowacji”
(Ries 2011; Corrado, Hulten 2012; Maurya 2012). Jest to stosunkowo nowe okreslenie,
ktére wyksztatcito si¢ pod wpltywem niesamowitego rozwoju przedsigbiorstw okreslanych
mianem start-up.

Celem artykutu jest przedstawienie istoty przedsi¢biorstw innowacyjnych bedacych na
wczesnym etapie rozwoju okreslanych mianem start-up. Pierwsza czgs¢ artykutu poswig-
cona jest charakterystyce pojecia innowacja. Artykul w gtownej mierze odwotuje si¢ do
teorii innowacji zaproponowanej przez Josepha Schumpetera. W dalszej czesci pracy doko-
nano wyjasnienia istoty i wyodrebnienia cech charakterystycznych przedsigbiorstw okre-
slanych mianem start-up. Artykut ukazuje takze rol¢ i znaczenie start-upow dla wspotczes-
nej gospodarki w kontekscie rachunkowos$ci innowacji.

1. Istota innowacji

Stowo innowacja pochodzi z jezyka tacinskiego (tac. innovatio) i oznacza odnowe, zmiang.
Stosowanie innowacji w praktyce ma miejsce od poczatku istnienia ludzkosci. Za innowa-
cje uwaza si¢ za lepsze, od stosowanych dotychczas przez ludzi rozwigzania, ktore wywie-
raja wpltyw na spoteczno-ekonomiczne warunki zycia. (Dolinska 2010: 13). Innowacje
odnoszg si¢ do wszystkich sfer zycia ludzkiego, poczawszy od nowych rozwiazan z zycia
gospodarczego czy spotecznego po nowe prady myslowe lub kulturowe. (Janasz, Koziot
2007: 11). Literatura niejednoznacznie definiuje pojecie innowacji wskazujac, ze moze by¢
to sam proces lub tez rezultat jego wykonania. Stad innowacja to wszelki proces tworczego
myslenia, zmierzajacy do zastosowania i uzytkowania ulepszonych rozwigzan w technolo-
gii, technice, przedsiebiorstwie czy zyciu spotecznym. Innowacja jako rezultat odnosi si¢
do jakiegokolwiek dobra, ustugi lub pomystu, ktory przez odbiorcéw postrzegany jest jako
nowy (Pomykalski 2001: 17). Innowacje czesto sg mylnie utozsamiane z wynalazkami,
ktére oznaczaja nowy produkt lub proces bedacy wynikiem badan i eksperymentéw. Wyna-
lazek czesto poprzedza innowacje. W kreatywnym procesie wynalazek stymuluje innowa-
Cje, ktdra jest zagadnieniem szerszym, 0znaczajgcym potaczenie wynalazku z jego komer-
cyjnym zastosowaniem (Harris 2013: 13). Joseph Shumpeter, austriacki ekonomista i autor
pojecia ,,kreatywna destrukcja” napisat: ,,nie wystarczy wyprodukowaé¢ dobre mydto, trzeba
zacheci¢ ludzi, zeby si¢ myli” (Schumpeter, 1960). Wynalazek moze posiada¢ takie cechy,
jak kreatywnos$¢ czy uzyteczno$é, jednak przyniesie istotng warto$¢ dodang dopiero wtedy,
gdy ludzie zechca wykorzystywa¢ go w sposob, ktory znaczaco odmieni ich zycie i prace.
Dzisiejszy $wiat obfituje w wynalazki przewyzszajace mozliwosci ich wykorzystania. Jako
przyktady takich wynalazkow mozna wskaza¢ rozszerzona rzeczywistos¢, grafen, zaawan-
sowane technologie telekomunikacyjne takie jak NFC (ang. near field communication) czy
internet rzeczy. Zainteresowanie zwracaja jedynie te wynalazki, ktore ciesza si¢ popytem ze
strony konsumentow. W przeciwnym razie wynalazki trwajg w zapomnieniu do chwili, gdy
kto$ znajdzie odpowiedni model biznesowy do ich komercjalizacji (Harris 2013: 13). Pod
pojeciem model biznesowy autor rozumie sposdb, w jaki organizacja tworzy i dostarcza
warto$¢ swoim klientom (www.pi.gov.pl). Mozna stad wywnioskowaé, ze odpowiedni
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model biznesowy determinuje wartosci innowacji. Mozliwo$¢ kreowania przysztych korzy-
$ci ekonomicznych jest zatem kluczowym elementem wplywajacym na warto$¢ ekono-
miczng innowacji. Okre$lenie warto$ci ekonomicznej innowacji jest zadaniem niezwykle
trudnym. Czg$ciej bowiem wycena innowacji w mierniku pieni¢znym przestaje by¢ mierni-
kiem wartosci, a staje si¢ miernikiem wyobrazni przysztych korzysci ekonomicznych (Ka-
mela-Sowinska 2013: 317).

Prekursorem teorii innowacji w naukach ekonomicznych byt zyjacy na przetomie XIX
i XX wieku J.A. Schumpeter. Jego zdaniem innowacja oznaczata wprowadzenie do prakty-
ki nowego rozwigzania, przy czym koncentrowat si¢ on przede wszystkim na innowacjach
technicznych i ich wptywu na gospodarke. W pracach Schumpetera innowacje sg traktowa-
ne jako nowe kombinacje w gospodarce przyjmujace nastepujace postacie (Schumpeter
1960: 104):

— nowe produkty lub ushugi,

— nowe metody produkcyjne, potagczone z nowymi technologiami,

— nowe rynki zbytu,

— nowe czynniki produkcji oraz dostawcy tych zasobow,

— howa organizacja rynku.

Opisany przez Schumpetera schemat dotyczy przedsigbiorcy-innowatora, ktory poczat-
kowo zastaje sytuacje rownowagi rynkowej oraz zerowego zysku. Poprzez wprowadzanie
innowacji w wymienionych przez Schumpetera obszarach przedsi¢biorca-innowator jest
w stanie wygenerowa¢ dodatni zysk. Zysk generowany przez innowatora zachgca konku-
rentdOw 1 przyciagga nasladowcow, ktorzy powielaja rozwigzania przyjgte przez przedsig-
biorce. Dzigki nasladowcom nastepuje upowszechnienie oraz dyfuzja innowacji, jednak
w dtuzszym okresie prowadzi to, do zmniejszenia zysku do zera poprzez mechanizm kolej-
nych wejs¢ 1 wyjs¢ przedsiebiorstw z rynku. Przedsigbiorca-innowator nie przejmuje si¢
jednak zachowaniami konkurentow i nasladowcoéw, gdyz jest on zaangazowany we wpro-
wadzanie na rynek kolejnych innowacji. Wymieniony przez Schumpetera przedsigbiorca-
-innowator jest tym podmiotem, ktory zaburza osiggnicty wczesniej stan rownowagi, jed-
nak dzieki jego aktywnosci gospodarka moze si¢ rozwijaé poprzez kolejne cykle wprowa-
dzania nowych rozwigzan, a nastgpnie ich upowszechniania poprzez masowe wejscia na
rynek nasladowcow. Zjawisko to generuje faz¢ wzrostowa w cyklu koniunkturalnym. Po
nasyceniu rynku dang innowacja nastepuje, w zwiazku z nasilajaca si¢ konkurencja, wyco-
fanie si¢ z rynku przedsigbiorstw cechujacych si¢ mniejsza rentownoscia. Nastepuje wtedy
fala spowolnienia gospodarczego (Gawet 2013: 20). Konkludujac przedstawiona przez
Schumpetera teori¢ mozna doj$¢ do wniosku, ze przedsigbiorca innowator, poprzez zabu-
rzanie stanu rbwnowagi, korzystnie wptywa na wzrost ekonomiczny $srodowiska, w ktérym
funkcjonuje. Wplywa on zatem nie tylko na warto§¢ ekonomiczng swojego przedsigbior-
stwa, ale takze catego otoczenia, ktére poprzez nasladownictwo przyczynia si¢ do wzrostu
gospodarczego.

Innowacje oznaczaja komercjalizacje wiedzy, na ktdrg jest popyt. Moze takze przyczy-
nia¢ si¢ do kreowania si¢ nowych rynkéw, tworzenia nowych firm i miejsc pracy. Z drugiej
strony, powoduja transformacje calej gospodarki i upadek przedsi¢biorstw niedostosowa-
nych do nowego otoczenia biznesu. W ten sposéb innowacje wywieraja znaczacy wpltyw na
ogot wiedzy wykorzystywanej w gospodarce. Istot¢ i znaczenie innowacji Dolinska charak-
teryzuje nastgpujaco (Dolinska 2010: 16-17):

— funkcja innowacji sprowadza si¢ do wdrazania nowosci w gospodarce, ktére w efek-

cie prowadza do rozwoju,
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— rozwdj wiedzy prowadzi do innowacji, a innowacje wymuszaja rozwéj wiedzy i po-
step naukowo-techniczny,

— innowacje staly si¢ sitg napedowa postgpu w gospodarce i spoleczenstwie,

— coraz czgsciej innowacje sa rezultatem wzajemnych relacji pomigdzy uczestnikami
sieci, w ktorych zachodzi zarzadzanie wiedza; sieci reprezentuja nowe, elastyczne
i otwarte na zmiany formy organizacyjne,

— tworzenie i wdrazanie innowacji powigzanych ze zmianami na rynku badz w organi-
zacji staje si¢ bardziej efektywne dzigki powstajacym w gospodarce rozwiazaniom
organizacyjnym w postaci sieci, w ktoérych prowadzona jest dzialalno$¢ innowacyj-
na; zaliczaja si¢ do nich klastry, inkubatory i parki naukowo technologiczne,

— innowacje stosowane w organizacjach zwigkszaja ich konkurencyjno$¢ na rynku
i stymulujg wzrost regiondw i krajow, ktory w efekcie prowadzi do rozwoju gospo-
darczego.

Konkludujac powyzsze rozwazania nalezy stwierdzié¢, ze istnieje wiele rodzajow inno-
wacji, ktore zgodnie z literaturg przedmiotu, jak i praktyka gospodarczg mozna zasadniczo
sklasyfikowac jako:

— innowacje produktowe oznaczajgce zmiang sposobu wytwarzania produktow lub

ushug,

— innowacje procesowe zmieniajace sposob wytwarzania lub dostarczania na rynek
produktow i ustug,

— innowacje organizacyjne polegajace na zmianie sposobu funkcjonowania, zarzadza-
nia i kierowania podmiotem gospodarczym.

Podsumowujac rozwazania na temat istoty innowacji nalezy podkresli¢ pozytywny

wplyw przedsigbiorstw innowacyjnych na gospodarke w postaci nieustannego wytracania
gospodarki ze stanu rownowagi i stymulacje wzrostu gospodarczego.

2. Charakterystyka przedsiebiorstw innowacyjnych bedacych na wezesnym
etapie rozwoju — start-upow

Szybki rozwoj technik telekomunikacyjnych doprowadzit do zmian, ktore spowodowaty
wzrost znaczenia wiedzy w gospodarce (Probst, Raub, Romhardt 2002: 14-15). Rozwdj
gospodarki opartej na wiedzy przyczynil si¢ do rozwoju nowych form przedsigbiorstw
okreslanych mianem innowacyjnych. Przykladem takich przedsiebiorstw sg start-upy.

Termin start-up pochodzi z jezyka angielskiego i jest pojeciem stosunkowo mtodym,
ktore nie posiada swojego odpowiednika w jezyku polskim. Autor za start-up przyjmuje
przedsigbiorstwo bedace na wezesnym etapie rozwoju nieposiadajace stabilnego i trwatego
modelu biznesowego. Charakterystyczne jest przy tym to, ze start-up nie jest mniejszym
odpowiednikiem duzej firmy. Przedsigbiorstwa funkcjonuja zgodne z modelem bizneso-
wym, w ramach ktorego klienci, ich problemy oraz sposoby rozwiazania tych probleméw
sa znane. Start-up tymczasem funkcjonuje w trybie poszukiwania, co oznacza, ze musi
najpierw znalez¢ odpowiedni model biznesowy. Cechy charakterystyczne pozwalajace
wyodrebni¢ start-up przedstawia rysunek 1.

Aby przedsigbiorstwo moglo by¢ uznane za start-up powinno, zdaniem autora, spelnia¢
lacznie trzy warunku. Po pierwsze powinno znajdowaé si¢ na wczesnym etapie rozwoju.
Powinno by¢ przedsigbiorstwem innowacyjnym o duzym potencjale wzrostowym, a takze
funkcjonowaé w trybie poszukiwania optymalnego modelu biznesowego.
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Przedsigbiorstwo
nie posiadajace stabilnego

i trwatego modelu
biznesowego

Przedsigbiorstwo
na wczesnym etapie
rozwoju

Przedsigbiorstwo innowacyjne
0 duzym potencjale

START-UP wzrostowym

Rysunek 1. Cechy charakterystyczne przedsiebiorstwa typu start-up

Zrédto: opracowanie wiasne.

Wedhug innych definicji przedsigbiorstwem typu start-up okresla si¢ tymczasowa orga-
nizacje zajmujaca si¢ poszukiwaniem skalowalnego, powtarzalnego i rentownego modelu
biznesowego (Blank, Dorf 2012: 19). W literaturze mozna spotka¢ rowniez definicje, we-
dhug ktorej start-up, to ludzka instytucja stworzona z mysla o budowaniu nowych produk-
tow lub ustug w warunkach skrajnej niepewnosci (Ries 2011: 29). A. Damodaran (2012:
84) stosuje pojecie ,,mloda firma” wskazujac na potrzebe rynkowego testowania swojej
oferty. Wskazuje na nast¢pujacy podziat mtodych firm (rys. 2). Analiza rysunku pozwala
stwierdzié, ze start-up plasuje si¢ pomigedzy pomystem biznesowym bgdacym w fazie kon-
cepcji, a przedsigbiorstwami posiadajgcymi uksztattowang dynamike przychodow i per-
spektywe osiggnigcia zysku. Do cech charakterystycznych start-upow mozna zaliczyé
(Damodaran 2012: 5):

— brak historii — mtode firmy moga pochwali¢ si¢ krotka historig dziatalno$ci i wiele

z nich posiada bardzo ograniczone historyczne dane finansowe,

— niewielkie dochody lub ich brak, straty z dziatalnosci operacyjnej — ograniczone da-
ne finansowe staja si¢ jeszcze mniej przydatne ze wzgledu na uboga zawartos$¢ in-
formacyjna, jak rowniez osigganie permanentnej straty z dziatalno$ci operacyjnej,

— zalezno$¢ od kapitatu obcego — start-upy w poczatkowym okresie finansowane sg
zazwyczaj ze srodkéw wlasnych zatozycieli, z funduszy unijnych lub ze §rodkow
prywatnych inwestorow (funduszy venture capital, aniotéw biznesu),

— znaczne ryzyko niepowodzenia — wigkszo$¢ mtodych firm nie jest w stanie sprosta¢
probie udanego wprowadzenia produktu na rynek. Powotujac si¢ na badania amery-
kanskie, az 44% start-upéw upada w ciggu trzech lat od chwili powstania (Entrepre-
neur Weekly 2014).

Etap rozwoju, na ktéorym znajdujg si¢ przedsigbiorstwa typu start-up prezentuje rysu-

nek 2.

Start-up jest przedsigbiorstwem begdacymi w poczatkowej fazie cyklu zycia. Na tym
etapie do podstawowych wyzwan mozna zaliczy¢ zabezpieczenie srodkow finansowych na
przetrwanie firmy i dalszy rozwoj, a takze zdobycie uznania wsrod klientow dla swoich
produktéw (Fong 2011: 128-129). Warto przy tym podkresli¢, ze start-upy generuja strate
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z dziatalno$ci operacyjnej, ktora jest wynikiem inwestycji w szybki wzrost przedsigbior-
stwa 1 pozyskanie nowych klientow.

przychody

Firmy w fazie koncepcji Start-upy Firmy drugiego etapu
— brak przychodéw, — niewielkie przychody, — rosnace przychody,
— straty operacyjne. — rosnace straty. — perspektywa zyskow.

zysk

Rysunek 2. Poczatkowe fazy biznesowego cyklu zycia

Zrodto: opracowanie wiasne na podstawie (Damodaran 2012: 84).

Charakterystyka przedsigbiorstw typu start-up powoduje trudnos$ci z pomiarem warto$ci

tych podmiotéw na gruncie rachunkowosci.

3.

Znaczenie start-upow we wspoélczesnej gospodarce a rachunkowos$¢
innowacji

Przedsiebiorstwa mlode okreslane mianem Start-upow, stanowia jedynie niewielkg czgsc
catej gospodarki, jednakze maja tendencje do wywierania nieproporcjonalnie duzego
wplywu na gospodarke. Damodaran (2009: 4-5) za takie powody uwaza:

— zatrudnienia: badania prowadzone w Stanach Zjednoczonych przez Krajowa Fede-

racj¢ Niezaleznych Przedsigbiorcéw (ang. National Federation of Independent Bu-
sinesses) dowodza, ze dwie trzecie nowych miejsc pracy zostato utworzonych przez
mate przedsiebiorstwa z czego start-upy stanowig znaczny odsetek tej liczby,
innowacje: w latach 90. XX wieku Clayton Christiensen (2010) stwierdzit, ze rady-
kalne innowacje, ktore zaklocaja tradycyjne mechanizmy ekonomiczne, z bardzo
matym prawdopodobienstwem powstana w dojrzatej firmie, gdyz ugruntowane
przedsigbiorstwa maja zbyt duzo do stracenia wskutek zmian, w poréwnaniu do
przedsigbiorstw nowopowstatych,

wzrost ekonomiczny: gospodarki z wysokim wskaznikiem tworzenia nowych przed-
siebiorstw rozwijajg si¢ szybciej od pozostatych. Przykladem tego sg Stany Zjedno-
czone, ktore byly w stanie wygenerowac znacznie szybsze tempo wzrostu gospodar-
czego w latach 90. niz Europa Zachodnia, przede wszystkim w zwiazku z rozwojem
malych, opartych na technologiach firm. Podobnie rzecz si¢ ma w Indiach, gdzie
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zrodtem wzrostu gospodarki sa raczej mate nowo utworzone technologiczne firmy,
anizeli rozwinigte przedsigbiorstwa.

Powyzsza analiza wskazuje, ze mtode przedsigbiorstwa innowacyjne okreslane mianem
start-upow wywieraja nieproporcjonalnie wigkszy, ze wzgledu na swoje rozmiary wptyw
na gospodarke i otoczenie, w ktérym funkcjonujg. Dynamiczny rozwdj sieci teleinforma-
tycznej umozliwit niespotykang dotad dyfuzje innowacji na skalg globalng. Dato to mozli-
wos¢ szybkiego rozwoju przedsicbiorstw innowacyjnych nieposiadajacych bogatej historii,
tradycji czy doswiadczenia. W tym kontekscie podkresla si¢ gtéwna rolg start-upow, ktore
zdaniem Christiensena (2010) majg wigksza szans¢ na wprowadzenie radykalnych innowa-
cji niz przedsigbiorstwa dojrzate, ktére maja zbyt duzo do stracenia wskutek zmian.

Panstwem, w ktorym jest najwiecej start-upow w przeliczeniu na jednego mieszkanca
jest Izrael. Na jedno przedsigbiorstwo okreslane jako start-up przypada 1844 Izraelczykow
(Senor, Singler 2013). O sukcesie przedsigbiorstw start-upowych z Izraela $wiadczy mie-
dzy innymi fakt, ze na amerykanskiej gietdzie NASDAQ notowanych jest wigcej firm izra-
elskich niz w sumie wszystkich firm w kontynentu europejskiego.

Na fali ogdlno$wiatowego fenomenu przedsigbiorstw start-upowych ksztattuje si¢ nowe
spojrzenie w rachunkowos$ci okre$lane mianem ,rachunkowosci innowacji”. Termin ten
rozpowszechnit Eric Ries za sprawa wydanej ksigzki ,,The Lean Startup” (Ries 2011).
Termin ten odnosi si¢ do ,,procesu definiowania, mierzenia i empirycznego przekazywania
prawdziwego postepu innowacji” (Financial Times Lexicon, http://lexicon.ft.com). Nowe
spojrzenie na pomiar innowacji w rachunkowosci zostal spowodowany stosowaniem tego
samego podejscia w rachunkowos$ci zarowno do dojrzalych przedsigbiorstw jak i nowo-
powstatych przedsiebiorstw opartych na innowacjach okre$lanych mianem start-up. Trady-
cyjne mierniki warto$ci oparte na przeptywach pienieznych i analizie wskaznikowej spraw-
dzaja si¢ doskonale dla znanych produktow ze sprawdzonymi modelami biznesowymi.
Z definicji przedsigbiorstwa zwane start-up nie posiadaja udokumentowanej historii, notuja
mate przychody lub ich brak i przeznaczaja na dziatalno$¢ operacyjng znacznie wigcej
anizeli zarabiajg. W tym kontekscie analiza wskaznikowa czy tez analiza przeplywow pie-
ni¢znych stawia przedsiebiorstwa innowacyjne w nieporownywalnie gorszym S$wietle,
anizeli przedsigbiorstwa rozwinigte. W tym kontekscie rola rachunkowos$ci w pomiarze
warto$ci innowacji przybiera na znaczeniu. Znany amerykanski ekonomista Ben Bernanke
stwierdzit, ze aby skuteczniej promowaé dziatalno$¢ innowacyjna, istnieje potrzeba sku-
teczniejszego pomiaru innowacji i dokumentacji wptywu innowacji na rozwoj gospodarczy.
(Bernanke 2011).

Uwagi koncowe

Podsumowujac rozwazania autor wyraza przekonanie, ze przedsigbiorstwa okreslane mia-
nem start-upow, r6znig si¢ w sposob znaczacy od innych przedsigbiorstw funkcjonujacych
we wspotczesnej gospodarce. Przeprowadzone rozwazania wskazuja znaczacy wptyw start-
upow na funkcjonowanie gospodarki, co egzemplifikuje, w odniesieniu do start-upéw teo-
ria ,,pozytywnej destrukcji” Josepha Schumpetera (1960). Z przeprowadzonych rozwazan,
do najwazniejszych cech start-upow autor zalicza:

— brak stabilnego i trwatego modelu biznesowego,

— weczesny etap rozwoju przedsigbiorstwa,

— innowacyjnos¢ i duzy potencjatl wzrostowy.
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Cechy te sprawiaja, ze dziatalno$¢ start-upow tj. ich powstanie, szybko$¢ rozwoju, two-
rzenie wartosci i wycena powinny by¢ analizowana w sposob odmienny od pozostatych
przedsigbiorstw. Dotyczy to rowniez rachunkowosci. Z tego powodu autor podjat si¢ proby
zdefiniowania pojecia start-up na potrzeby dalszych prac badawczych w tym zakresie.
Autor wskazuje rowniez na kreowanie si¢ nowego nurtu w rachunkowosci zwanego ,,ra-
chunkowo$cig innowacji”.

Badania naukowe w rachunkowos$ci zawsze koncentruja si¢ wokot relacji pomiedzy ra-
chunkowoscia a rzeczywistoscia spoteczno-ekonomiczng (Masztalerz 2012). Dynamiczny
rozwoj przedsiebiorstw start-upowych oddziatywuje na rachunkowos$¢, ktora bedac nauka
stosowang, poszukuje nowych metod pomiaru, takze w odniesieniu do innowacji.
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ACCOUNTING INNOVATION ON THE EXAMPLE OF COMPANIES KNOWN AS START-UP

Abstract: Purpose — the purpose of this article is to present the essence, characteristics and definition of in-
novative enterprise which is at an early stage of development, widely known as start-up in the context of in-
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novation accounting. This article presents the characteristics of the innovation and as well as companies which
have the majority of intangible assets. The author presents the characteristics of start-ups, which indicate the
need for separate treatment of these entities in accounting. Design/Methodology/approach — the article is
based on both domestic and foreign literature (mainly English). In paper both historical and logical method
were used. Findings — innovative companies at an early stage of development should be treated in a different
manner from other businesses. Originality/value — article defines the concept of a start-up revealing funda-
mental differences between start -ups and other types of companies according to the following criteria: age,
innovation and the business model.

Keywords: innovation, enterprise innovation, start -up, innovation accounting
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