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1. UZASADNIENIE WYBORU TEMATU

Kultura odgrywa szczegélng rolg¢ w zyciu czlowieka. Stanowiac rezultat rozwoju
ludzkiego 1 wynikajac z natury czlowieka, kultura ksztattuje si¢ w wyniku kontaktow
miedzyludzkich — w procesie wspotdziatania oraz wzajemnego wplywania ludzi na siebie.
Jest wiec catoksztaltem duchowego i materialnego dorobku spoteczenstwa.

Samo stowo kultura poczatkowo bylo kojarzone z uprawag ziemi (,,cultura agri”), z
czasem jednak, w miarg rozwoju cywilizacyjnego, jego znaczenie zaczglo si¢ rozszerzac,
obejmujac takie aspekty, jak: moralno$¢, obyczaje, prac¢ fizyczng i umystows, religie,
organizacj¢ spoteczng, nauke, sztuk¢ poziom intelektualny i moralny, stopien rozwoju
spoteczenstwa, bieglo§¢ w poznaniu okreslonej dziedziny, dorobek intelektualny i materialny
spoteczno$ci czy wybrany obszar ludzkich dokonan badz dzialalnosci®. Jednoczesnie kultura
stala si¢ przedmiotem zainteresowania wielu nauk, w tym m.in. antropologii, archeologii,
filozofii, nauk spotecznych i nauk ekonomicznych, z ktoérych kazda definiuje kulture w
odmienny sposob, kladac nacisk na inne jej aspekty. Najogdlniej nalezy przez kulturg
rozumie¢ ogot wytwordow ludzi, zardowno materialnych, jak i niematerialnych, tj. duchowych
1 symbolicznych (wzory myslenia i zachowania). Mozna wigc mowic¢ o: kulturze materialne;j
(wszelkie wytwory czlowieka, technika, umiejetnosci praktyczne), kulturze duchowej
(wierzenia, wiedza, literatura, piSmiennictwo, sztuka, teatr, muzyka, film), kulturze
spotecznej (normy moralne, ideologie, uczestnictwo w zyciu kulturalnym), kulturze jezyka
(normy jezykowe), kulturze politycznej (systemy warto$ci i wzorce zachowan politykow)
oraz kulturze fizycznej (wychowanie fizyczne, sport, rekreacja, rehabilitacja, turystyka)?.
Podkresli¢ przy tym nalezy, iz to ludzie tworza 1 kontynuujg kulture, a zarazem korzystajg z
niej, przez co mogg wyraza¢ 1 zaspokaja¢ swoje okreslone potrzeby3. Zroznicowany jest
réwniez zakres, sposob i czgstotliwos¢ uczestnictwa jednostki w kulturze, jak 1 motywy tego
uczestnictwa. Moga one wynika¢ m.in. z chgci wzbogacenia zycia, checi bycia takim, jak
inni z grupy odniesienia, zainteresowan, checi przezycia estetycznych i duchowych
wzruszen, poznania czego$ nowego, wyroznienia si¢, checi wyrazenia swoich pogladow,

pokazania si¢ czy prestiZu.

! M. Filipiak, Socjologia kultury. Zarys zagadnien. Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sktodowskiej,
Lublin 2002, s. 9-14.

2W. J. Burszta, Antropologia kultury, Zysk i S-ka Wydawnictwo, Poznan 1998, s. 36-37.

® M. Filipiak, Socjologia ... op. cit., s.. 28-29.



Biorac pod uwage wielo$¢ interpretacji kultury, niemozliwe jest zajecie si¢ jej
wszystkimi aspektami, stad tez przedmiotem zainteresowania autorki jest uczestnictwo w
wybranych formach kultury wysokiej, takich jak: koncerty, przedstawienia teatralne,
operowe, operetkowe, muzea i wystawy itp. Zajecia te (obok chodzenia do kina i udziatu w
imprezach sportowych) zaliczane sg przez GUS do aktywnosci czasu wolnego zwigzanych z
uczestnictwem w kulturze oraz rozrywce®. Odnies¢ je mozna zaréwno do kultury materialnej,
duchowej, jak 1 spoteczne;.

Kultura wysoka to kultura wytwarzana i konsumowana przez elite. Posiada ona
charakter niepowtarzalny i w taki sposob jest traktowana przez koneseréow, ekspertow oraz
krytykow w tej dziedzinie. Jest ona charakterystyczna przede wszystkim dla obszaru sztuki.
Nalezy do niej m.in.: balet, teatr, opera, filharmonia, malarstwo, rzezba czy poezja. W jej
obrebie powstajg zarowno wybitne dzieta, ktore przechodzg do historii, ale takze dziela
nietypowe, nowatorskie. Jest tu miejsce na wyznaczanie nowych drog. W ostatnim czasie
zauwaza si¢ zblizanie kultury wysokiej do kultury masowej. Znajduje si¢ ona pomiedzy sztukq
a kiczem i zostala okreslona mianem kultury postmodernistycznej”.

Problem wuczestnictwa w kulturze jest wazny z uwagi na to, ze zaleznie od
realizowanych sposobow wykorzystania czasu wolnego zaspokajane sg okreslone potrzeby
czlowieka, stad czas wolny stanowi dla niego zrédto okre§lonych wartosci. Jest to bowiem
czas, ,,w ktorym cztowiek wykonuje w sposob dowolny i dobrowolny z jego wlasnego
subiektywnego punktu widzenia zajecia nie zwigzane z obowigzkami zawodowymi,
rodzinnymi 1 spotecznymi, lecz takie, ktore (dzigki wolnym wyborom) podejmowane sg dla
nich samych i ktorych celem jest rozrywka, rozwéj i odpoczynek™®. Uczestnictwo w kulturze
pozwala na zaspokojenie potrzeb jednostki zwigzanych z odpoczynkiem, rozwojem,
doznawaniem przezy¢, mozliwoscig oderwania si¢ od rzeczywistosci, rozrywka, zabawa,
afirmacja wtasnego indywidualizmu, prestizem, mozliwo$ciag wyr6znienia si¢, kontaktow z
innymi ludZzmi, jak réwniez mozliwoscia odnowy duchowej 1 odreagowania streséw dnia
codziennego oraz innych’. Jest wiec istotne z punktu widzenia wlasciwego fizycznego i
psychicznego rozwoju cztowieka. Jednoczesnie z badan prowadzonych przez GUS 1 o$rodki

badania rynku i opinii publicznej wynika, ze Polacy relatywnie rzadko uczestniczag w

* Budzet czasu ludnoéci 1.V1.2003 — 31.V.2004, GUS, Warszawa 2005.

® M. Filipiak, Socjologia ... op. cit., s.. 66.

® A. Burlita, Zachowania konsumentéw w czasie wolnym i ich uwarunkowania na przykladzie konsumentow
klasy $redniej regionu zachodniopomorskiego, Wydawnictwo Naukowe Uniwersytetu Szczecinskiego, Szczecin
2006, s. 36.

" Tamze, s. 37-41 oraz M. Bombol, A. Dabrowska, Czas wolny. Konsument. Rynek. Marketing, Wydawnictwo
K.E. Liber, Warszawa 2003, s. 13-14.



kulturze, spedzajac czas wolny przede wszystkim w sposéb domocentryczny, bierny i
po$wigcajac najwigcej czasu na ogladanie telewizji®. Bez watpienia jednak uczestnictwo w
kulturze ma pozytywny wplyw na cztowieka, z jednej strony pozwalajac mu na zaspokojenie
wielu potrzeb, z drugiej zas — ksztaltujac jego zachowania i potrzeby. Znaczenie kultury
mozna tez rozpatrywaé w wymiarze spoteczno-ekonomicznym, z uwagi na jej wpltyw na
rozw0j miast/regiondw, rynku pracy, turystyki czy ksztattowanie kapitatlu spotecznego
mieszkancoOw danego obszaru.

Pomimo pozytywnego oddzialywania kultury na zycie jednostki i spoteczenstwa,
uczestnictwo w niej stanowi mato popularny sposéb wykorzystania czasu wolnego przez
Polakéw. Wedtug badan budzetu czasu, zrealizowanych przez GUS, osoby w wieku 15 lat i
wiecej na uczestnictwo w szeroko rozumianej kulturze (tj. uczestnictwo w kulturze i
rozrywce jako widz, zamitowania osobiste 0raz Korzystanie ze srodkéw masowego przekazu)
przeznaczaja okoto 13,3% doby. Jednakze wigkszos$¢ tego czasu zajmuje ogladanie telewiz;i,
wideo lub DVD (9,0%), podczas kiedy na czytanie oraz korzystanie z komputera przypada
po 1,5% dobowego budzetu czasu, na stuchanie radia i muzyki 0,4%, za$ na uczestnictwo w
kulturze i rekreacji jako widz - zaledwie 0,1%°. Podobne wnioski ptyna z badan Eurostatu,
wedtug ktorych przynajmniej raz w roku w wydarzeniach kulturalnych uczestniczy niewiele
ponad polowa Polakow, tj. relatywnie mniej w odniesieniu do wiekszosci europejskich
nacji'®. Z drugiej za$ strony oceniajac stopien zaspokojenia poszczegolnych grup potrzeb, to
wlasnie potrzeby zwigzane z czasem wolnym, w tym kulturalne, Polacy uznaja za relatywnie
najgorzej zaspokojone™.

Jeszcze rzadsze jest uczestnictwo Polakéw w kulturze wysokiej (do ktorej nalezg m.in.:
przedstawienia teatralne, operowe, operetkowe, muzea i wystawy, koncerty muzyki
powaznej, organowej itp.), stanowigcej przedmiot zainteresowania autorki. Ma ona elitarny i
niepowtarzalny charakter, a korzystanie z niej wymaga od odbiorcy pewnej wiedzy oraz
obycia, stad kultura wysoka jest trudniejsza w odbiorze, niz kultura popularna.

Sytuacja taka stwarza szczegdlne pole badawcze ekonomicznych 1 spotecznych
uwarunkowan uczestnictwa w kulturze wysokiej. Zwlaszcza, ze ilos¢ badan w tym zakresie,

obejmujacych zarowno iloSciowe, jak i jako$ciowe aspekty uczestnictwa w kulturze, jest

8 Budzet czasu ... op. cit.; A. Burlita, Zachowania....op. cit.,

® Budzet czasu ludnosci 2013, Czes¢ 1, GUS, Warszawa 2015, s. 111-113 oraz 303-311.

OCulture statistics — frequency and obstacles in participation, Eurostat, Statistics Explained,
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Culture_statistics_-
_frequency_and_obstacles_in_participation, dostep: 27.03.2018 r.

1 J. Witek, A. Burlita, Pauperyzacja polskiego spoleczefistwa, a che¢ i mozliwosci uczestnictwa w kulturze,
Katedra Marketingu, Uniwersytet Szczecinski [w:] Spoleczne i ekonomiczne uwarunkowania rozwoju kultury,
IT Ogoélnopolski Kongres KULTURA-GOSPODARKA-MEDIA, Krakow 9-10 pazdziernika 2003, s. 95


http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Culture_statistics_-_frequency_and_obstacles_in_participation
http://ec.europa.eu/eurostat/statistics-explained/index.php/Culture_statistics_-_frequency_and_obstacles_in_participation

niedostateczna. Tymczasem wazno$¢ tej problematyki wynika nie tylko z roli kultury w
zyciu cztowieka, ale takze ekonomicznych aspektow kultury przejawiajacych si¢ w jej
zwigzkach z konsumpcjg 1 rynkiem. Uczestnictwo w kulturze, w tym takze kulturze
wysokiej, w wiekszo$ci odbywa si¢ bowiem poprzez konsumpcj¢ dobr i ustug kultury,
finansowang zaréwno z wilasnych $rodkéw konsumenta (konsumpcja rynkowa), jak i ze
srodkow publicznych (budzetu panstwa i budzetoéw jednostek samorzadu terytorialnego —
konsumpcja spoteczna). W tym aspekcie mozna wigc mowi¢ o konsumpcji kultury i rynku
dobr oraz ustug kultury.

Kultura jest takze bardzo waznym elementem rozwoju ekonomicznego danego obszaru,
poniewaz podnosi atrakcyjno$¢ miejsca zamieszkania 1 lokalizacji instytucji oOraz
przedsiebiorstw, wplywa na rozwdj turystyki, pomaga w rozwijaniu si¢ rynku pracy, tworzy
przemyst kulturowy, przyczynia si¢ do rozwoju metropolitarnego, a takze pomaga w
tworzeniu miejsc pracy w sektorach rozwojowych'. Przy tym tworzy potencjat intelektualny
regiondw, ksztattuje spoleczenstwo swiadome, nie ulegajace ksenofobii, przeciwdzialta
spotecznym patologiom, pomaga w integracji, jest pomocna w zacie$nianiu wi¢zi lokalnych,
zmniejsza roznice rozwoju osobowego mieszkancéw regionu, pomaga w awansie
spotecznym, a takze w przywracaniu do zycia zawodowego oraz spotecznego o0sob
niepetnosprawnych®®. Kultura przyczynia si¢ wiec do rozwoju spolecznego, jak tez
gospodarczego i pomaga modelowaé¢ zachowania obywateli oraz instytucje panstwowe.

Za wyborem problematyki odnoszacej si¢ do konsumpcji dobr i ustug kultury wysokiej
przemawia takze konieczno$¢ rozpoznania zmian stanowigcych rezultat procesu
transformacji polskiej gospodarki. Wérdd nich wymieni¢ mozna m.in.: zniesienie parasola
ochronnego, jaki wcze$niej panstwo roztaczato nad kultura, zmniejszenie dotacji na kulture
ze $rodkow publicznych i urynkowienie sfery kultury, a w efekcie — przy jednoczesnym
wzroscie oferty kulturalnej, zmniejszenie ogdlnodostepnej infrastruktury kultury oraz wzrost
cen dobr 1 ustug kultury. Réwniez po stronie popytu miaty miejsce nowe trendy 1 zjawiska w
konsumpcji, jak np. domocentryzacja, wirtualizacja konsumpcji, egalitaryzacja konsumpciji,
globalizacja konsumpcji. Zmiany te bez watpienia wptynelty na wielkos¢, strukture i sposob

konsumpc;ji kultury, w tym kultury wyzszego rzedu.

2 A. Odorowicz, Fundusze Strukturalne w systemie finansowania kultury w Polsce, Akademia Ekonomiczna w
Krakowie [w:] Spoleczne i ekonomiczne uwarunkowania rozwoju kultury, II Ogolnopolski Kongres
KULTURA-GOSPODARKA-MEDIA, Krakow 9-10 pazdziernika 2003, s. 42.

3 Materiaty z II Ogélnopolskiego Kongresu Kultura-Gospodarka-Media. Krakow, 9-10 pazdziernika 2003.
Spoteczne i ekonomiczne uwarunkowania rozwoju kultury. Krakéw — Warszawa 2003, s. 42.



Chociaz konsumpcja kultury jest rezultatem wielu najczeSciej powigzanych ze soba
uwarunkowan wewnetrznych i zewnetrznych, wynikajacych m.in. z cech demograficznych
konsumenta, jego systemu warto$ci, osobowosci, Sytuacji ekonomicznej czy tez dostepnosci
infrastruktury kulturalnej, to uogdlni¢ mozna, ze potrzeba korzystania z kultury wynika
przede wszystkim z checi samodoskonalenia i silnie uzalezniona jest od zaspokojenia potrzeb
nizszego rzedu'®. Jednoczesnie zauwazy¢ mozna, Ze w sytuacji masowej popkultury oraz
rosngcego konsumpcjonizmu postawa oswieconego i kulturalnego obywatela wydaje sig
traci¢ na znaczeniu, jak rowniez nie jest propagowana'®. Przy tym konsumenci coraz rzadziej
uczestniczg w kulturze wysokiej, poniewaz jest ona dla nich nudna i niezrozumiata, preferuja
za to Kulturg rozrywkowa. Przed placowkami kultury stoja wigc nowe wyzwania zwigzane z
ksztattowaniem oferty kulturalnej (stosownie do potrzeb i preferencji konsumentow), ale
jednocze$nie z pobudzaniem potrzeb uczestnictwa w kulturze i kreowaniem gustow
odbiorcéw kultury. Dziatania te powinny by¢ poprzedzone badaniami réznych aspektow

konsumpcji kultury wysokiej.

2. CEL I HIPOTEZY BADAWCZE

Uwzgledniajac przedstawione rozwazania, glownym celem rozprawy jest identyfikacja
ekonomicznych i spotecznych czynnikow ksztaltujacych poziom konsumpcji kultury
wysokiej. Problem ten zostat scharakteryzowany na przyktadzie mieszkancow wojewodztwa
zachodniopomorskiego.

Sformutowano réwniez nast¢pujace cele czastkowe pracy:

1. Ocena czgstotliwosci 1 zakresu konsumpcji kultury wysokiej przez mieszkancow
wojewddztwa zachodniopomorskiego.

2. Identyfikacja grupy konsumentdw relatywnie najczesciej uczestniczacych w
badanych formach kultury oraz rozpoznanie ich potrzeb, preferencji, oczekiwan i opinii
zwigzanych z konsumpcja kultury wysokie;j.

3. Ocena dostepnosci ekonomicznej, czasowej 1 przestrzennej infrastruktury kulturalnej

(w odniesieniu do kultury wysokiej) wojewddztwa zachodniopomorskiego, jak rowniez

'S, Zielinski, Dyrektor Programu 1 TVP S.A. Dylematy nadawcy publicznego oraz L. Ryk, Wicemarszatek
Wojewddztwa Dolnoslgskiego, Przestrzen kulturowa Dolnego Slaska [w:] Spoteczne i ekonomiczne
uwarunkowania rozwoju kultury, II Ogélnopolski Kongres KULTURA-GOSPODARKA-MEDIA, Krakow 9-
10 pazdziernika 2003, s. 62-63, 77

1 Red. G. Sobczyk, Wspbtezesny marketing. Trendy. Dziatania, Polskie Wydawnictwo Ekonomiczne,
Warszawa 2008, s. 281.



ocena oferty kulturalnej na podstawie opinii 0sob korzystajacych z analizowanych form
kultury.

W zwigzku z przedstawionym celem gléwnym oraz celami czastkowymi autorka
przyjeta nastgpujaca hipoteze glowna:

Konsumpcja kultury wysokiej uwarunkowana jest przede wszystkim poziomem
wyksztalcenia konsumentow oraz czasowq, ekonomicing i przestrzenng dostepnoscig
infrastruktury kulturalnej.

Przyjeto rowniez nastepujace hipotezy czastkowe:

1. Potrzeby kulturalne sa relatywnie nisko ulokowane w hierarchii potrzeb
konsumentow, co przektada si¢ na niewielkie uczestnictwo w kulturze, zwlaszcza w kulturze
wysokiej.

2. Kultura wysoka postrzegana jest przez konsumentdw jako bardziej ambitna i
warto$ciowa, ale jednocze$nie trudniejsza w odbiorze niz kultura popularna, co dla czgsci
konsumentéw moze stanowi¢ czynnik zniechg¢cajacy ich do uczestnictwa w kulturze
wysokiej.

3. Wéréd konsumentéw mozna wyodrebni¢ segment tych, ktorzy preferujac inne formy
spedzania czasu wolnego, w ogodle nie sg zainteresowani uczestnictwem w kulturze wysokiej.

4. Czgstotliwos¢ uczestnictwa w kulturze wysokiej skorelowana jest z poziomem
dochoddéw, od ktorych zalezy mozliwo$¢ zaspokojenia potrzeb w tym zakresie.

5. Repertuar i cena to najistotniejsze czynniki decydujace o wyborze konkretnej
imprezy kulturalnej przez konsumentow kultury wysokie;.

6. Coraz wigkszym problemem, zwlaszcza wsrdd osob wyksztatconych 1 osiggajacych
wysokie dochody, staje si¢ niedobdr czasu wolnego, co stanowi jedno z istotnych ograniczen
konsumpcji kultury, w tym takze w kultury wysokiej.

7. Oferta i infrastruktura Kkultury wojewodztwa zachodniopomorskiego sa
niedostateczne z punktu widzenia potrzeb oraz preferencji kulturalnych mieszkancow.

Przedstawione rozwazania, przyjete cele i hipotezy badawcze stanowity podstawe
sformulowania nastgpujacych gtéwnych problemow badawczych:

1. Jaki jest stopien zaspokojenia i waznos$¢ potrzeb uczestnictwa w kulturze, w tym
kulturze wysokiej, jako aktywnosci czasu wolnego realizowanych przez konsumentoéw
wojewddztwa zachodniopomorskiego?

2. Jaki jest udziat i zroznicowanie wydatkow na kulture w wydatkach gospodarstw

domowych wojewodztwa zachodniopomorskiego?



3. Jaka jest czgstotliwo$¢ uczestnictwa w takich formach kultury, jak: przedstawienia
teatralne, operowe i operetkowe, muzea i wystawy oraz koncerty muzyki powaznej,
organowej itp.?

4. Jakie czynniki ekonomiczne i spoteczne warunkujg wielko$¢ 1 sposoéb konsumpcji
wymienionych form kultury?

5. Kim sg konsumenci najcze¢sciej korzystajacy z wymienionych form kultury (cechy
ekonomiczne i demograficzno-spoteczne)?

6. Jakie sg potrzeby, preferencje i opinie konsumentéw uczestniczacych w kulturze
wysokiej?

7. Jakie sa mozliwosci zwiekszenia uczestnictwa w kulturze wysokiej?

8. Jaka jest dostgpnos¢ czasowa, ekonomiczna i przestrzenna infrastruktury kulturalnej
w wojewddztwie zachodniopomorskim?

9. Jakie dzialania marketingowe realizuja instytucje kultury wysokiej w celu
przyciagnigcia odbiorcéw?

10. Jak konsumenci oceniajg dziatania lokalnych wtadz w zakresie wspierania kultury

w wojewddztwie?

3. STRUKTURA PRACY

Temat, cel 1 przyjete hipotezy zdeterminowaly strukture pracy. Sktada si¢ ona z pigciu
glownych rozdziatow, z ktorych trzy pierwsze majg charakter teoretyczny, a dwa kolejne
empiryczny.

Rozdzial pierwszy porusza zagadnienia dotyczace istoty, funkcji i znaczenia kultury
oraz jej zwiazki z konsumpcja, jak rowniez aspekty rynkowe.

W rozdziale drugim zostaly scharakteryzowane najwazniejsze czynniki spoleczno-
kulturowe oraz ekonomiczne ksztattujace konsumpcje¢ kultury.

Trzeci rozdziat przedstawia cel, zakres, proces i metody badania konsumpcji kultury
oraz metodyke badan wtasnych autorki (sposob doboru préby, jej strukture, narzedzia
pomiaru, a takze wykorzystane metody analizy statystycznej).

Kolejne dwa rozdzialty maja charakter empiryczny. I tak - w czwartym omowiono
najwazniejsze zmiany, jakie zaszty na polskim rynku dobr 1 ustug kultury,
scharakteryzowano uczestnictwo Polakéw w kulturze oraz wydatki na ten cel z budzetow

gospodarstw domowych wojewodztwa zachodniopomorskiego, budzetu panstwa i jednostek



samorzadu terytorialnego. Scharakteryzowano roéwniez poziom, strukture¢ i dynamike
konsumpcji kultury wysokiej na podstawie miernikbw wykorzystania infrastruktury
kulturalnej w wojewddztwie zachodniopomorskim oraz deklarowanej przez respondentéw
czestotliwosci uczestnictwa w réznych formach kultury wysokie;.

W ostatnim rozdziale przedstawiono wyniki badan pierwotnych na temat potrzeb,
preferencji i postaw konsumentéw wobec kultury wysokiej oraz spoteczno-ekonomicznych
uwarunkowan jej konsumpcji. Autorka scharakteryzowata tu rowniez dziatania
marketingowe podmiotow kultury i ich role w ksztattowaniu konsumpcji tej kultury.

W zakonczeniu przedstawiono najwazniejsze wyniki badan i odniesiono si¢ do celu

pracy oraz postawionych hipotez.

4. METODYKA BADAN

Podstaw¢ realizacji celu oraz weryfikacji postawionych hipotez stanowily
przeprowadzone przez autork¢ badania wtorne i pierwotne. Pierwsze obejmowaty krytyczng
analize literatury przedmiotu, publikacji statystycznych, prasowych, raportow z badan
instytucji naukowo-badawczych oraz publikacji placowek kulturalnych. Na ich podstawie
opracowano zagadnienia teoretyczne zwigzane z analizowang problematyka oraz
scharakteryzowano niektore aspekty konsumpcji kultury, w tym kultury wysokiej, m.in. w
odniesieniu do mieszkancow wojewodztwa zachodniopomorskiego, takie jak: czgstotliwos¢
uczestnictwa w kulturze jako aktywnos$¢ czasu wolnego, poziom i zréoznicowanie wydatkow
na konsumpcj¢ kultury, stan tudziez wykorzystanie infrastruktury kultury wysokiej w
wojewoddztwie.

Poniewaz analiza Zzrodel wtornych okazala si¢ niewystarczajaca z punktu widzenia
postawionych celow i weryfikacji hipotez, autorka przeprowadzita takze badania pierwotne.
Zrealizowano je z wykorzystaniem autorskiego kwestionariusza ankiety bezpos$redniej
przeprowadzonej na reprezentatywnej losowo dobranej (dobér warstwowy ze wzgledu na
klas¢ miejsca zamieszkania) probie 644 mieszkancow wojewodztwa zachodniopomorskiego
w wieku 16 lat 1 wigcej (badania ilosciowe) oraz wywiadow indywidualnych z 5
pracownikami instytucji kultury wysokiej (badania jako$ciowe), odpowiadajacych za
dzialania marketingowe lub promocje. Badania ankietowe pozwolily na pozyskanie
informacji na temat czestotliwosci 1 uwarunkowan uczestnictwa mieszkancow wojewodztwa

zachodniopomorskiego w wybranych formach kultury wysokiej, a takze poznanie ich
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potrzeb, preferencji oraz opinii na temat oferty kulturalnej wojewodztwa
zachodniopomorskiego. W badaniach tych wykorzystane zostaty skale do pomiaru postaw
konsumentéw oraz metody analizy statystycznej dla oceny zalezno$ci badanych zjawisk. Z
kolei przeprowadzone przez autorke wywiady indywidualne (za posrednictwem Internetu) z
pracownikami instytucji kultury wysokiej w wojewoddztwie pozwolity na zebranie informacji
na temat dziatan marketingowych placowek kultury, realizowanych w celu pozyskiwania
widzow i stuchaczy.

Zakres czasowy badan obejmowat (zaleznie od dostepnosci danych, zwlaszcza
publikacji statystycznych) lata 2000-2015, natomiast zakres przestrzenny dotyczyt glownie
wojewodztwa zachodniopomorskiego, chociaz niektére dane w celu lepszego zobrazowania

analizowanych zagadnien miaty charakter ogélnopolskils.

5. GLOWNE WYNIKI BADAN

Zaprezentowane w rozprawie rozwazania teoretyczne oraz przeprowadzone badania
wtorne 1 pierwotne pozwalajg na wyciagnigcie wnioskow, ze na uczestnictwo w kulturze, jako
aktywnosci czasu wolnego, Polacy powyzej 15 roku zycia przeznaczali przeci¢tnie mniej niz 2
minuty dobowego budzetu czasu, co oznacza, ze na konsumpcje kultury wysokiej przypada
jedynie cze$¢ tego czasu. W kulturze wysokiej uczestniczy relatywnie niewielka grupa
konsumentéw, w tym mieszkancow wojewddztwa zachodniopomorskiego. Zaledwie
przecigtnie co dziesiaty respondent zadeklarowal, iz uczestnictwo w kulturze jest dla niego
wazne, za$§ ponad 40% przyznato, ze nie jest w ogole zainteresowana kulturg. W
analizowanych formach kultury wysokiej przynajmniej raz w roku uczestniczyto (zaleznie od
rodzaju imprezy) od okoto 10% do ponad 50% ankietowanych, ale juz przynajmniej 4 razy w
roku - zaledwie od utamka (w odniesieniu do opery, operetki i teatru) do kilkunastu procent
respondentéw (m.in. wystawy w muzeach oraz galeriach) (tabela 1). Potwierdza to, ze
kultura wysoka jest kulturg elitarng, postrzegang jako trudniejsza w odbiorze, wymagajaca

okreslonej wiedzy, refleksji, a przez to dla niektorych jest mato interesujgca czy nudna.

16 Zrédlem finansowania badan pierwotnych bylo stypendium badawcze z projektu ,Inwestycja w wiedze
motorem rozwoju innowacyjnosci w regionie — III edycja” wspoétfinansowanego przez Uni¢ Europejska w
ramach Europejskiego Funduszu Spotecznego i Budzetu Panstwa Dziatanie 8.2 Transfer wiedzy Poddziatanie
8.2.2. Regionalne Strategie Innowacji Programu Operacyjnego Kapital Ludzki 2007-2013, ktore pozwolito
takze na pokrycie kosztow zakupu literatury przedmiotu. Badania te zrealizowano we wspotpracy z INKU
Szczecinskim Inkubatorem Kultury oraz GALERIA ORIENT Strefa Sztuki Aktualne;j.
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Tabela 1.

Deklarowana czestotliwo$¢ uczestnictwa mieszkancéow wojewodztwa

zachodniopomorskiego w wybranych formach kultury wysokiej (w % odpowiedzi

ogotem)
Lp. Wyszczegolnienie Wecale | lraz 2-3 4-6 7-10 | Wiecej
w roku razy razy razy niz10
w roku w roku | razyw
roku roku
1. | Opera 83,4 9,4 5,9 0,5 0 0
2. Operetka 89,9 54 3,5 0 0,2 0
3. Filharmonia, sala koncertowa oraz 75,4 11,9 10,3 0,9 0,2 0,2
inne miejsca z koncertami muzyki
powaznej
4. | Teatr 45,7 25,3 16,9 7,3 2,8 1,2
5. Galeria oraz inne miejsca wystaw 57,4 15,2 16,9 6,3 1,2 1,6
artystycznych
6. | Muzeum 46,4 18,7 17,6 8,4 54 1,9
7. Teatr muzyczny (m.in. balet, 86,2 8,0 3,3 0 0 0,5
musical, wodewil)
8. Dom kultury i inne miejsca z 54,1 16,2 12,9 6,8 3,3 54
warsztatami artystycznymi
(malarskimi, rzeZbiarskimi,
wokalnymi itp.)
9. | Biblioteka i inne miejsca w ktorych 56,4 12,9 15,2 6,3 1,6 7,0
odbywaja si¢ prelekcje, odczyty,
spotkania poetyckie
10. | Kos$cidt i inne miejsca w ktorych 42,6 16,2 15,9 8,4 4,0 12,7

odbywaja si¢ koncerty muzyki
organowej, chrzescijanskiej, gospel,
chérdw itd.

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar ankietowych.

O relatywnie niskiej konsumpcji kultury wysokiej, poza poswigcanym na nig czasem 1i

czgstotliwoscia uczestnictwa, S$wiadcza takze inne mierniki konsumpcji wyznaczone w pracy,

w tym wielko$¢ wydatkow na ten cel. Udziat wydatkow na kulture w gospodarstwach

domowych wojewodztwa zachodniopomorskiego nieznacznie przekracza 3% wydatkow

ogélem 1 jest nieco nizszy od przecigtnego poziomu wydatkéw na ten cel dla ogétu polskich

gospodarstw domowych. Przy czym wydatki na kultur¢ wysoka stanowia zaledwie 0,2%

ogotu wydatkow, tj. nieco ponad 2 zt miesigcznie na osobg, co w okresie 1 roku daje kwotg

nie pozwalajagcg na zakup nawet jednego biletu na przedstawienie teatralne czy koncert. W

ujeciu wartos§ciowym statystyczny Polak wydawat na kulturg i rekreacje (wykres 1 i tabela 2)

od 40,17 zt w 2000 roku do 79,32 zt w roku 2010 oraz 73,48 zt w roku 2015.
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Wykres 1. Wydatki ogélem oraz wydatki na rekreacje i kulture gospodarstw domowych
w Polsce, jak rowniez w wojewodztwie zachodniopomorskim w latach 2000-2015 (w
zlotych)
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wydatki gospodarstw domowych na kulturg i rekreacje w Polsce

B wydatki gospodarstw domowych na kulturg i rekreacj¢ w woj. zachodniopomorskim

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie: Budzety gospodarstw domowych w 2013 r.... op. cit., s. 42 i 48;
Budzety gospodarstw domowych w 2010 r.... op. cit., s. 39, 48 i 50; B. Kasprzyk, M. Leszczynska, Dochody i
wydatki jako determinanty dobrobytu ekonomicznego... op. cit., dostep: 15.03.2018 r., s. 265, M. Grzywirnska-
Rgpca, Analiza wydatkéw na towary i ustugi konsumpcyjne... op. cit., dostep: 17.03.2018 r., s. 386, Sytuacja
gospodarstw domowych w 2013 r.... op. cit.,, dostep: 15.03.2018 r., s. 1; Rocznik Statystyczny Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego - 2014... op. cit, s. 176-177; Rocznik Statystyczny  Wojewddztwa
Zachodniopomorskiego - 2011... op. cit., s.154, Budzety gospodarstw domowych w 2015 r.... op. cit., s. 41, 47,
116, 1311284, Kultura w 2015 r.... op. cit., s. 65 i 66.
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Tabela 2. Srednie miesieczne wydatki na osobe ogélem oraz wydatki na kulture w
polskich gospodarstwach domowych i gospodarstwach wojewodztwa
zachodniopomorskiego w latach 2000-2015

Lp. Wyszczegolnienie 2000r. | 2005r. | 2010r. | 2013 r. | 2015r.

1. Przecigtne miesigczne wydatki polskich | 599,49 690,3 991,44 | 1061,70 | 1091,19
gospodarstw domowych w zt/os.

2. Dynamika w % (rok 2000=100%) 100 115,15 165,38 177,10 182,02
3. Przecigtne miesi¢czne wydatki | 605,21 672,36 964,94 996,58 1106,62
gospodarstw domowych WOoj.
zachodniopomorskiego w zt/os.
4, Dynamika w % (rok 2000=100%) 100 111,10 159,44 164,67 182,85
5. Wielko$¢  miesiecznych wydatkow na | 40,17 47,63 79,32 69,01 73,48

kulture i rekreacje¢ w  polskich
gospodarstwach domowych w zl/os.

6. Dynamika w % (rok 2000=100%) 100 118,57 197,46 171,79 182,92

7. Udzial wydatkéw na kulture i rekreacje w 6,70 6,90 8,00 6,50 6,73
wydatkach ogétem polskich gospodarstw
domowych w %

8. Dynamika w % (rok 2000=100%) 100 102,99 119,40 97,01 100,45

9. Wielko$¢  miesigcznych wydatkéw na 37,83 45,73 75,56 58,97 58,89
kultur¢ i rekreacj¢ w gospodarstwach
domowych woj. zachodniopomorskiego w

zl/os.
10. | Dynamika w % (rok 2000=100%) 100 120,88 199,74 155,88 155,67
11. | Udziat wydatkdéw na kulturg i rekreacje w 6,25 6,8 7,83 5,92 5,32
wydatkach ogblem gospodarstw
domowych woj. zachodniopomorskiego w
%
12. | Dynamika w % (rok 2000=100%) 100 108,8 125,28 94,72 85,12
13. | Wysoko§¢ miesigcznych wydatkow na 19,13 22,74 33,88 29,93 28,34
kulture ogblem W polskich
gospodarstwach domowych w zl/os.
14. | Dynamika w % (rok 2000=100%) 100 118,87 177,10 156,46 148,14
15. | Udziat wydatkéw na kulture w wydatkach 47,62 47,01 42,71 43,37 38,57

na kultur¢ i rekreacjg¢  polskich
gospodarstw domowych w %

16. | Dynamika w % (rok 2000=100%) 100 98,72 89,69 91,08 81,00

17. | Miesigczne wydatki polskich gospodarstw 0,57 0,82 1,66 2,10 2,20
domowych na uczestnictwo w
wydarzeniach kulturalnych, w takich
instytucjach jak: teatr, filharmonia, opera
itp. w zlos.

18. | Dynamika w % (rok 2000=100%) 100 143,86 291,23 368,42 385,96

Zrédlo: Budzety gospodarstw domowych w 2013 r., GUS, Warszawa 2014, s. 42 i 48; Budzety gospodarstw domowych w
2010 r., GUS, Warszawa 2011, s. 39 i 48, Wykres 3; Warunki zycia ludnosci Polski w latach 2004-2005, GUS, Departament
Statystyki Spotecznej, Warszawa 2007, s. 57-58; M. Grzywinska-Rgpca, Analiza wydatkow na towary i ustugi konsumpcyjne
gospodarstw domowych w Polsce w latach 2000-2009, Prace i materialy Wydziatu Zarzqdzania Uniwersytetu Gdanskiego,
4/8, Sopot 2011, http://jmf.wzr.pl/pim/2011_4 8 31.pdf, dostep: 17.03.2018 r., s. 386, Sytuacja gospodarstw domowych w
2000 r., Interia. Biznes, http://biznes.interia.pl/news/sytuacja-gospodarstw-domowych-w-2000-r,123909, dostep. 15.03.2018
r.; B. Kasprzyk, M. Leszczyhiska, Dochody i wydatki jako determinanty dobrobytu ekonomicznego gospodarstw domowych w
Polsce — ujecie regionalne, Nieréwnosci spoteczne a wzrost gospodarczy. Determinanty Rozwoju Regionalnego w kontekscie
procesow globalizacji, Zeszyt nr 28, Uniwersytet Rzeszowski, Rzeszéw 2012, http://lwww.ur.edu.pl/nauka/czasopisma-
uniwersytetu-rzeszowskiego-punktowane-przez-ministerstwo/nierownosci-spoleczne-a-wzrost-gospodarczy/zeszyt-nr-28,
dostegp: 15.03.2018 r., s. 265; Sytuacja gospodarstw domowych w 2013 r.... op. cit., dostgp: 15.03.2018 r., s. 1; Rocznik
Statystyczny Wojewodztwa Zachodniopomorskiego - 2014, Urzqd Statystyczny w Szczecinie, Szczecin 2014, s. 176-177;
Rocznik Statystyczny Wojewddztwa Zachodniopomorskiego - 2011, Urzqd Statystyczny w Szczecinie, Szczecin 2011, 5.173;
Budzety gospodarstw domowych w 2015 r., GUS, Warszawa 2016, s. 41, 47, 116, 131 i 284; Kultura w 2015 r., GUS,
Urzqd Statystyczny w Krakowie, Warszawa 2016, s. 65 i 66 oraz obliczenia wlasne w oparciu o dane z ww. zrodel.
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http://jmf.wzr.pl/pim/2011_4_8_31.pdf
http://biznes.interia.pl/news/sytuacja-gospodarstw-domowych-w-2000-r,123909
http://www.ur.edu.pl/nauka/czasopisma-uniwersytetu-rzeszowskiego-punktowane-przez-ministerstwo/nierownosci-spoleczne-a-wzrost-gospodarczy/zeszyt-nr-28
http://www.ur.edu.pl/nauka/czasopisma-uniwersytetu-rzeszowskiego-punktowane-przez-ministerstwo/nierownosci-spoleczne-a-wzrost-gospodarczy/zeszyt-nr-28

Autorka chciataby tez podkreslic, iz relatywnie dobre wyposazenie gospodarstw
domowych w sprzet, taki jak m.in. telewizor, komputer z dostegpem do Internetu, telewizja
satelitarna 1 kablowa, czy tez wieza hi-fi, radio, radiomagnetofon z odtwarzaczem ptyt
kompaktowych, moze stuzy¢ konsumpcji kultury (wirtualizacja konsumpcji), w tym kultury
wysokiej, jednakze brak dostgpnych statystyk utrudnia szacunki na temat poziomu tej
konsumpc;ji.

Zrédtem finansowania konsumpcji kultury sa nie tylko dochody gospodarstw domowych,
ale (chociaz w znacznie mniejszym zakresie) cze$¢ konsumpcji finansowana jest z budzetu
panstwa i budzetow jednostek samorzadu terytorialnego. Wydatki z budzetu panstwa na kulture i
ochrong dziedzictwa narodowego stanowity w 2015 roku w przeliczeniu na osobe 51,09 z.!
Natomiast wydatki na ten cel z budzetow jednostek samorzadu terytorialnego (miast na prawach
powiatu, powiatdw i gmin) na terenie wojewodztwa zachodniopomorskiego (wraz z transferami
migdzy nimi) wynosily w 2015 roku w przeliczeniu na osobe 189,41 zt*® (tabela 3). Chociaz W
analizowanym okresie, tj. w latach 2000-2015, nastgpit wzrost wydatkéw na kulture i ochrone
dziedzictwa narodowego (w ujeciu wartosciowym) z budzetu JST wojewddztwa
zachodniopomorskiego, to mniej niz jedna trzecia ankietowanych mieszkancoéw wojewodztwa

uwaza, ze wladza oraz samorzad terytorialny w wystarczajacym stopniu wspieraja kulture.

Tabela 3. Wydatki na mieszkanca wojewédztwa zachodniopomorskiego z budzetow
jednostek samorzadu terytorialnego na kulture i ochrone dziedzictwa narodowego (w
2000 r. na kulture i sztuke®) w zlotych oraz dynamika tych wydatkow w % (2000 r. =
100%0)

Rok 2000 2005 2010 2013 2015
Wydatki

Wydatki w
przeliczeniu na 59,88 86,84 186,71 215,18 189,78
mieszkanca w zt

Dynamika wydatkow
w stosunku 100% 145,02% 311,81% 359,35% 316,93%
do roku 2000

Zrédlo: Rocznik Statystyczny Wojewédztwa Zachodniopomorskiego - 2016... op. cit., s. 96 i 374; Rocznik
Statystyczny Wojewddztwa Zachodniopomorskiego — 2014... op. cit., s. 96 i 383; 2011, s. 356; 2006, s. 342;
2005, s. 88; Rocznik Statystyczny Wojewodztwa Zachodniopomorskiego — 2001... op. cit., s. 403.

Przeprowadzone badania wtérne i1 pierwotne, zwigzane z gldéwnym celem pracy -
identyfikacjg ekonomicznych oraz spotecznych czynnikéw ksztaltujacych poziom tudziez

sposob konsumpcji kultury wysokiej w wojewodztwie zachodniopomorskim, pozwalaja na

Y Kultura w 2015 r.... op. cit., s. 64.
'8 Ibidem; Tablice, Dzial I, Wydatki publiczne na kulture i ochrone dziedzictwa narodowego w 2015 r. —
wybrane dane, tabl. 4.
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stwierdzenie, ze gldownym czynnikiem ksztaltujacym czestotliwo$¢ i zakres uczestnictwa w
kulturze wysokiej jest poziom wyksztatcenia, co pozytywnie weryfikuje pierwsza czesé
postawionej hipotezy gldéwnej. Z nim bowiem zwigzane sg potrzeby uczestnictwa w kulturze,
w tym w kulturze wysokiej, jak i preferencje co do sposobu spedzania czasu wolnego. Ale z
wyksztatlceniem zwigzana jest takze posiadana wiedza czy poziom intelektualny, niezb¢dne
(jak podkreslit wyzej w swojej opinii socjolog M. Filipiak)*® dla odbioru kultury wysokiej.
Jak wynika z badan ankietowych mieszkancow wojewodztwa zachodniopomorskiego —
zdecydowang wigkszo$¢ o0sOb uczestniczacych przynajmniej kilka razy w roku w
analizowanych formach kultury wysokiej stanowia przede wszystkim osoby legitymujace si¢
przynajmniej $rednim wyksztalceniem (wykres 2). Na zakres i czestotliwos¢ konsumpcji
kultury wysokiej wplywa takze przynalezno$¢ spoteczno-zawodowa, ale podkresli¢ nalezy, iz
jest ona skorelowana z poziomem wyksztalcenia respondentdéw i oba te czynniki maja
znaczenie z punktu widzenia realizowanego stylu zycia, ktorego elementem jest uczestnictwo
w kulturze wysokiej. Inne cechy demograficzne, jak wiek i pte¢ respondentow, takze
roéznicuja korzystanie z kultury wysokiej, ale majg one relatywnie mniejsze (niz poziom
wyksztalcenia) znaczenie.

Wykres 2. Odsetek respondentow uczestniczacych w wybranych formach Kkultury
wysokiej przynajmniej 4 razy w ciagu ostatniego roku wedlug poziomu wyksztalcenia
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) alloh |
Opera i Filharmonia Teatr Galeriaiinne Muzeum Teatr Dom kultury Klub Biblioteka
operetka (koncerty miejsca muzyczny  (warsztaty  (koncerty  (prelekcje,
muzyki wystaw artystyczne) innej muzyki) odczyty)
powaznej) artystycznych

m Podstawowe Gimnazjalne = Zasadnicze Srednie W Wyzsze

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar ankietowych.

Y M. Filipiak, Socjologia kultury. Zarys zagadnier. Wydawnictwo Uniwersytetu Marii Curie-Sklodowskiej,
Lublin 2002, s. 66.
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Przeprowadzone badania pokazaty, ze istotnym uwarunkowaniem konsumpcji kultury
wysokiej jest rowniez dostepnos$¢ infrastruktury kulturalnej (tabele 4-5), co pozytywnie
weryfikuje drugg cze$¢ hipotezy gléwnej postawionej w rozprawie. Koncentracja
infrastruktury kulturalnej w miastach, w tym zwlaszcza w Szczecinie, oznacza wigksza
dostepnos¢ czasowa i przestrzenng mieszkancéw miast do kultury wysokiej. Przektada sig to
na wigkszg czestotliwo§¢ uczestnictwa w analizowanych formach kultury mieszkancow
miast, w tym zwlaszcza stolicy wojewddztwa - Szczecinie, ktory z uwagi na petnione funkcje
charakteryzuje si¢ najwickszg w Zachodniopomorskiem ilo$cig placéwek i imprez z zakresu

kultury wysokiej.

Tabela 4. Liczba oraz dynamika placéwek Kkulturalnych w wojewodztwie
zachodniopomorskim ogétem w latach 2000-2015%

Lp. Wyszczegolnienie Rok
2000 | 2005 | 2010 | 2013 | 2015
1. Teatr operowy 0 0 1 1 1
2. Dynamika (%) okres poprzedni = 100 - - - 100 100
Teatr muzyczny, rozrywkowy, operetka - teatr 1 1 0 0 0
tanca, baletu, musicalu
4 Dynamika (%) okres poprzedni = 100 - 100 0 0 0
5 Filharmonia 2 2 2 2 2
6 Dynamika (%) okres poprzedni = 100 - 100 100 100 100
7. Teatr dramatyczny i lalkowy 6 7 8 5 5
8 Dynamika (%) okres poprzedni = 100 - 116,67 | 114,29 | 62,5 100
9. Galerie i salony sztuki 21 22 13 10 13
10. | Dynamika (%) okres poprzedni = 100 - 104,76 | 59,09 | 76,92 130
11. | Muzea tacznie z oddziatami 20 22 27 28 30
12. | Dynamika (%) okres poprzedni = 100 - 110 | 122,73 | 103,70 | 107,14
13. | Domy i o$rodki kultury, kluby i §wietlice . 350 286 319 350
14. | Dynamika (%) okres poprzedni = 100 - 100 81,71 | 111,54 | 109,72
15. | Biblioteki i filie 378 379 378 373 368
16. | Dynamika (%) okres poprzedni = 100 - 100 99,74 | 98,68 | 98,66

Gdzie: (-) brak danych; (.) brak badania.

Zrédlo: Opracowanie wlasne w oparciu o dane z Banku Danych Lokalnych, GUS, US w Szczecinie, dostep:
22.11.2016 r. i 22.08.2017 r. oraz o Rocznik Statystyczny Wojewddztwa Zachodniopomorskiego — 2001... op.
cit., s. 316-318, Rocznik Statystyczny Wojewddztwa Zachodniopomorskiego — 2006, Urzqd Statystyczny w
Szczecinie, Szczecin 2006, s. 226-228 i o Rocznik Statystyczny Wojewédztwa Zachodniopomorskiego — 2012,
Urzqd Statystyczny W Szczecinie, Szczecin 2012, s. 245-247.

®Dane na temat placéwek kulturalnych i liczby imprez kulturalnych przedstawione w niniejszym podrozdziale
uzyskane z Banku Danych Lokalnych byly dostepne od 2003 roku i do roku 2012 prezentowane byly co dwa
lata, dopiero od 2012 r. prezentowane sq corocznie.
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Tabela 5. Wybrane mierniki wykorzystania infrastruktury kultury w wojewodztwie
zachodniopomorskim w latach 2000-2015

Lp. | Wyszczegdlnienie 2000 2005 2010 2013 2015
1. Liczba stuchaczy i widzow w teatrach i instytucjach | 464650 496096 379548 359618 562433
muzycznych ogotem
2. Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 106,77 81,68 77,40 121,04
3. w tym na 1 przedstawienie lub koncert 206 237 188 194 228
4. Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 94,17 91,26 94,17 110,68
5. Liczba stuchaczy oraz widzow w teatrach 254374 199291 260332 238915 286058
dramatycznych i dramatycznych lalkowych ogdtem
6. Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100% 78,35% 102,34 93,92% 112,46
7. w tym na 1 przedstawienie lub koncert 170 156 156 158 171
8. Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 91,76 91,76 92,94 100,59
9. Liczba stuchaczy i widzéw w teatrach muzycznych, 62530 28026 40908 44661 38878
operach i operetkach ogétem
10. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 44,82 65,42 71,42 62,17
11. | wtymna 1 przedstawienie lub koncert 372 338 290 354 405
12. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 90,86 77,96 95,16 108,87
13. | Liczba stuchaczy i widzow w filharmoniach, 147746 268779 78308 76042 237497
orkiestrach i chorach ogétem
14. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 181,92 53,00 51,47 160,75
15. | wtym na 1 przedstawienie lub koncert 250 369 359 350 339
16. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 147,6 143,60 140,00 135,6
17. | Liczba zarejestrowanych czytelnikow w 350987 319387 276443 261913 248083
bibliotekach publicznych
18. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 91,00 78,76 74,62 70,68
19. | Liczba ludnosci na 1 biblioteke 2761 3382 3602 4608 4648
20. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 122,49 130,46 166,90 168,34
21. | Liczba czytelnikow na 1 biblioteke 559 637 588 702 674
22. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 113,95 105,19 125,58 120,57
23. | Tlo$¢ wypozyczen ksiggozbioru na zewnatrz w 6662386 6235771 4856124 4631767 | 4315726
bibliotekach publicznych ogdtem
24. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 93,60 72,89 69,52 64,78
25. | wtymna 1 bibliotekg 10609 12447 10332 12418 11728
26. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 117,32 97,39 117,05 110,55
27. | nal czytelnika 19 19,5 17,6 17,7 174
28. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 102,63 92,63 93,16 91,58
29. | na 1 wolumin 0,93 0,88 0,69 0,66 0,65
30. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 94,62 74,19 70,97 69,89
31. | naltysiac osob 3843 3680 2867 2693 2518
32. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 95,76 74,60 70,08 65,52
33. | Liczba os6b odwiedzajacych muzea oraz wystawy 550347 362912 445441 455982 613145
muzealne ogéltem
34. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 65,94 80,94 82,85 111,41
35. | Liczba osob zwiedzajacych wystawy w galeriach 254211 219924 321214 131651 94261
ogblem
36. | Dynamika w % (2000 r. = 100%) 100 86,51 126,36 51,79 37,08

Zrédlo: Kultura w 2013 r., GUS, Urzqd Statystyczny w Krakowie, Warszawa 2014, Dzial VIII. Teatry, instytucje
muzyczne i rozrywkowe, Tabl. 6 (223); Dziat III. Biblioteki, Tabl. 19 (31), Tabl. 21 (33), Tabl. 4 (16), Dziat VII.
Wystawiennictwo, Tabl. 9 (195), Tabl. 27 (213); Kultura w 2010 r., GUS, Urzqd Statystyczny w Krakowie,
Warszawa 2011, s. 263, 164, 182, 184-185, 220, 248-249; Kultura w 2005 r., GUS, Warszawa 2006, Dzial VI.
Teatry, instytucje muzyczne i rozrywkowe, Tabl. 6 (132), Dzial 4. Biblioteki, Tabl. 4 (27), Tabl. 21 (44), Tabl. 24
(47), Dzial V. Wystawiennictwo, Tabl. 2 (99), Tabl. 25 (122); Kultura w 2000 r., GUS, Warszawa 2001, s. 34,
48, 50, 54-55, 65, 82, 90; Kultura w 2015 r.... op. cit., Dzial VIII. Teatry, instytucje muzyczne i rozrywkowe,
Tabl. 6 (226), Dzial. IIl. Biblioteki, Tabl. 19 (31), Tabl. 21 (33), Tabl. 4 (16),; Dzial VII. Wystawiennictwo, Tabl.
9 (198), Tabl. 27 (216).
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Waznym aspektem dostgpnosci infrastruktury kulturalnej sa rowniez dni i godziny
imprez kulturalnych, a takze otwarcia galerii, muzedw. Jak pokazujag wyniki badan
ankietowych, czynniki te mogg stanowi¢ barier¢ konsumpcji kultury wysokiej dla czesci
0sOb, zwlaszcza jesli uwzgledni¢ dotykajacy coraz wigkszg grupe osob brak dostatecznej
ilosci czasu wolnego. Chociaz zdaniem autorki wskazywanie na brak czasu przynajmniej
czesciowo moze stanowi¢ popularng wymowke czy usprawiedliwienie dla niepodejmowania
okreslonych aktywnosci. Generalnie na problemy z dostepnoscia do infrastruktury
kulturalnej, jako przyczyne¢ niskiego uczestnictwa w kulturze wysokiej, wskazywali przede
wszystkim mieszkancy wsi i1 miast do 20 tysigcy mieszkancéw, ale tez cz¢§¢ mieszkancow
Szczecina (w tym ostatnim przypadku wskazywano gtéwnie na niedogodne godziny i dni
przedstawien/koncertow).

Istotna jest rowniez dostepnos¢ ekonomiczna infrastruktury kulturalnej, decyduje ona
bowiem o mozliwos$ci zaspokojenia potrzeb zwigzanych z konsumpcja kultury wysokie;j.
Zwlaszcza, ze zrodlem finansowania konsumpcji kultury wysokiej jest w wigkszosci fundusz
swobodnej decyzji konsumenta. Z przeprowadzonych badan wynika, ze poziom konsumpcji
kultury, w tym kultury wysokiej, mierzony wielko$cig wydatkow na kulture i czgstotliwoscia
uczestnictwa w kulturze wysokiej jest dodatnio skorelowany z poziomem dochodéw
gospodarstwa domowego. Wynika to miedzy innymi z tego, ze potrzeby uczestnictwa w
kulturze naleza do potrzeb wyzszego rzedu, a wigc realizowanych po zaspokojeniu potrzeb
podstawowych. Chociaz cena w deklaracjach respondentdw nie stanowita najwazniejszego
czynnika decydujacego o konsumpcji kultury wysokiej, to zauwazy¢ nalezy, iz opinie takie
wygtaszali przede wszystkim konsumenci relatywnie czgsto uczestniczacy w kulturze
wysokiej. W wigkszosci deklarowali oni rowniez, iz wzrost ceny biletbw na imprezy
kulturalne nie ograniczy ich uczestnictwa w kulturze, ale raczej sktoni ich do ograniczenia
innych wydatkéw tak, aby mogli dalej uczestniczy¢ w imprezach kulturalnych. Bez
watpienia jednak istnieje grupa konsumentéw, ktorym dochody uniemozliwiaja
wygospodarowanie funduszu swobodnej decyzji lub jest on relatywnie niewielki, co stanowi
czynnik ograniczajacy czgstotliwo$¢ konsumpcji kultury wysokiej — na taki problem
wskazywali najczesciej respondenci, ktorzy deklarowali wzrost konsumpcji kultury wysokiej
w przypadku poprawy sytuacji materialnej, czy tez mozliwosci zakupu tanszych biletow, jak
roOwniez ograniczenie konsumpcji kultury wysokiej z uwagi na wzrost cen biletow.

Co ciekawe — w kontekscie elitarnego charakteru kultury wysokiej — zaledwie 5%
respondentéw wsrod gtdéwnych czynnikow motywujacych ich do uczestnictwa w okreslonych

imprezach kultury wysokiej wskazato na: koniecznos¢ bywania wynikajacg z przynaleznos$ci
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do okreslonej grupy spoteczno-zawodowej (nasladownictwo), che¢ pokazania si¢ czy prestiz
imprezy kulturalnej (efekt demonstracji). O wyborze konkretnego wydarzenia kulturalnego
decyduja przede wszystkim: repertuar (46,84% odpowiedzi), cena biletu (46,73%) 1 rodzaj
wydarzenia kulturalnego (32,32%) (wykres 3).

Wykres 3. Czynniki decydujace o uczestnictwie w konkretnym wydarzeniu kulturalnym
w deklaracjach mieszkancéw wojewédztwa zachodniopomorskiego (W % odpowiedzi
ogolem)

inna odpowiedz 0,94%
chec¢ pokazania si¢ 1,17%
prestiz wydarzenia 3,28%
tansze bilety np. z zaktadu pracy 3,51%
presja osob towarzyszacych 3,51%
nazwisko rezysera 3,75%
reklama 5,15%
che¢ bywania w okreslonych miejscach 6,32%
wyjscie grupowe np. ze szkoty 6,56%
recenzja w mediach 7,96%
opinia innych wcze$niej bedacych osob 13,58%
termin imprezy kulturalnej 17,33%
nazwiska artystow 24,12%
ilo$¢ czasu wolnego 28,57%
rodzaj wydarzenia kulturalnego 32,32%
cena biletu 46,37%
repertuar 46,84%

Zrédlo: opracowanie wlasne na podstawie przeprowadzonych badar ankietowych.

Oferta kulturalna jest wiec istotnym czynnikiem wptywajacym na poziom i strukture
konsumpcji kultury wysokiej. Jak wskazano w pracy, z jednej strony powinna by¢ ona
zgodna z potrzebami i preferencjami odbiorcow, z drugiej zas - te potrzeby i preferencje
ksztattowaé, co szczegolnie dotyczy kultury wysokiej. Zaledwie 13% ankietowanych
mieszkancow wojewddztwa zachodniopomorskiego pozytywnie ocenito oferte placéwek
kultury wysokiej w miejscu swojego zamieszkania. Wiekszo$¢ uznata jg za przecietng 1 mato
zréznicowang. Stosunkowo niewiele 0sob decyduje si¢ tez na konsumpcje kultury wysokiej
poza miejscem zamieszkania, np. poprzez wyjazdy na koncerty badz przedstawienia do
Berlina czy Warszawy, co zwigzane jest z koniecznoscig posiadania wigkszej ilosci czasu

wolnego, ale takze wyzszymi kosztami takiej konsumpcji.
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6. WNIOSKI

Podsumowujac wyniki badan, mozna zauwazy¢, ze potrzeby uczestnictwa w kulturze
wysokiej dotycza relatywnie niewielkiej grupy konsumentdw 1 zwigzane sg przede
wszystkim z poziomem wyksztatcenia, za§ na mozliwo$¢ zaspokojenia tych potrzeb wptywa
glownie czasowa, przestrzenna i1 ekonomiczna dostgpno$¢ infrastruktury kulturalne;j.
Wigkszos¢ badanych o0s6b nie jest zainteresowana spgdzaniem czasu wolnego ha
uczestnictwie w kulturze wysokiej i w ich deklaracjach nic ich do tego nie zacheci, co
potwierdza elitarno$¢ analizowanej kultury. Czg$¢ konsumentdéw uczestniczy w roéznych
formach kultury wysokiej sporadycznie, jako gléwne bariery wskazujac wysokie ceny
biletow na takie wydarzenia, jak i niedostateczng ilo$¢ czasu wolnego, wynikajaca m.in. ze
sposobu $wiadczenia pracy, czy tez obowigzkow rodzinnych badz niedogodnych dni i godzin
imprez kulturalnych, ale takze wymieniajagc malo interesujacg ofert¢ w tym zakresie. W
analizowanych formach kultury wysokiej przynajmniej kilka razy w roku uczestniczy
zaledwie od ulamka do kilkunastu procent ankietowanych (zaleznie od rodzaju imprezy
kulturalnej). Sa to przede wszystkim konsumenci z wyksztalceniem wyzszym (w mniejszej
mierze z wyksztalceniem $rednim), pracujgcy na stanowiskach umystowych wyzszego
szczebla, prowadzacy dziatalno$¢ gospodarcza, jak rowniez przedstawiciele wolnych
zawodow, a takze studenci czy uczniowie, glownie osoby w wieku 16-24 lata oraz 45-54 lata,
cztonkowie gospodarstw domowych osiggajacych dochody netto powyzej 2000 zlotych
miesi¢cznie na osobg, a takze mieszkajgcy w miastach (zwtaszcza w Szczecinie).

Przedstawione rozwazania teoretyczne oraz wyniki badan wtérnych 1 pierwotnych
pozwolity na realizacje¢ celu gtownego, jak rowniez celow czastkowych rozprawy, a takze
pozytywna weryfikacje hipotezy gldwnej i hipotez czastkowych. Jednoczesnie wyniki badan,
poza aspektem poznawczym, majg rowniez walor praktyczny i przydatne by¢é moga w
dziataniach marketingowych instytucji zajmujacych si¢ kulturg wysoka, zarowno w

ksztattowaniu oferty, jak 1 potrzeb konsumentoéw kultury, czy tez dziataniach promocyjnych.
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